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Governo e merca

Unido lanca ofensiva para
dar crédito a classe baixa e
empresas também apostam
no financiamento popular

JOSE ANTONIO RODRIGUES

decisdo do governo de ex-
A pandir o crédito coincide

com o momento emque o
mercado disputa a tapa cada
cliente do universo dos chamados
“sem banco”. A entrada dos gi-
gantes Banco do Brasil (BB) e Cai-
xa Econdmica Federal, apoiados
pelo BNDES, deve acirrar a com-
peticao entre as empresas.

Desde que escolheu o aumento
do crédito como caminho parare-
cuperar a economia € 0 emprego,
o governo tem feito consultas ao
mercado para conhecer mais de
perto como funciona a concessao
de empréstimos para as pessoas
de baixa renda, e principalmente,
para aquelas que ndo tém como
comprovar ocupacao e renda pe-
los meios tradicionais e que com-
poem o universo do mercado in-

Servigos dos Bancos (Serasa). A
propria Serasa tem o seu cadastro
positivo, o Credit Bureau, com ou-
tros 2,5 milhdes de contratos por
més, de acordo com o mercado.

O principal argumento para o
lancamento desses cadastros posi-
tivos é que os financiamentos s6 gi-
ravam com base nas consultas as
informagdes negativas disponi-
veis no mercado, diz o presidente
da Acrefi, Ricardo Malcon. Com
isso, as instituicdes s6 dispunham
de informacoes sobre os maus pa-
gadores. O cadastro positivo, co-
mum em outros paises, fornecera
as instituigoes financeiras o histé-
ricodo cliente incluindosuas qua-
lidades de bom pagador, desde
que com a autorizacao de cada
cliente. Do total de 54 milhdes de
pessoas que podem obter crédito
hoje, menos de 20 milhdes tém
conta em banco.

Enquanto o mercado procura
seus proprios instrumentos, 0 go-
verno abre uma cunha para aten-
der de formamais direta, rapidae
adequada aquelas pessoas semne-
nhum acesso até ao crédito para

formal de crédito. informais. O microcrédito que se-
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balancos das instituicdes financei-
ras. Mas est4 nas campanhas pu-
blicitarias das grandes financei-
ras, que competem por esse filao.
Um dos instrumentos para se al-
cangar esse mercado é o “cadas-
tro positivo”, que leva em conta o
passado do consumidor como pa-
gador de contas, sejam aluguel,
agua, luz, de prestagdes em lojas
populares, como o famoso cadas-
tro de 10 milhdes de clientes da
Casas Bahia. E ja ha no mercado
pelo menos trés desses cadastros.
0 acervo de um grupo de cinco
grandes instituicoes financeiras —
Losango, Fininvest, Panamerica-
no, Cacique e ABN Amro-retine
30 milhdes de CPFs. Esse grupo é
responsavel por cerca de 2,5 mi-
lhoes de contratos de emprésti-
mos por més, Qutro grupo, de cer-
cade 15 instituicdes filiadas a As-
sociacao Nacional das Institui-
coes de Crédito, Financiamento e
Investimento (Acrefi) , lancou o
“Acrefi Positivo”, com cerca de 2
milhdes de contratos por més, que
é operado pela Centralizacao de

Corrigir distorcoes—A avalia-
¢ao dos operadores desse merca-
doéqueainflagdo do fim da déca-
dade 80 e comego dos anos 90 de-
sestruturou por completo o mer-
cado de crédito. Além de a corre-
¢d0 monetaria impossibilitar a
concessdo de empréstimos para
pessoas que nao dispunham de
protegao para os seuls parcos re-
cursos, a escalada incessante dos
juros impedia toda possibilidade
de organizar esse mercado.

A utilizagao do “cadastro posi-
tivo” procura corrigir essas dis-
torgdes, resgatando para o consu-
mo milhdes de consumidoresque
estavam na informalidade. E a
organizac¢do de uma base de da-
dos comum queja criou um imen-
so mercado para quem ja dispe

de tecnologia, rotina e coragem

\

para conceder empréstimos para
autonomos, ambulantes, empre-
gadas domésticas, mecanicos,
motoboys, como a rede varejista
Casas Bahia e a Sorocred. E com
base nesses dados mais abrangen-

FINANCAS

do disputam os ‘sem-banco’

tes que os bancos e as financeiras
que atuam nosegmento do Crédi-
to Direto ao Consumidor pode-
rao definir melhor sua politicade
crédito e as margens de riscos
que estdo dispostos a correr.
Para Malcon, da Acrefi, “nao
ha mais lugar para o crédito amo-
daantigano Brasil doséculo21”,

que tem de ser “técnico e profis- -

sionalizado”. A Acrefi retine ho-
je 55 instituicdes de créditoe de fi-
nanciamento que, unidas, repre-

sentam mais de 70% do crédito

concedido pelas empresas inte-
grantes dosistema financeiro na-
cional.

Uma das reivindicagoes das
instituicdes financeiras ¢ a redu-
¢do dachamada cunhafiscal. Jo-
sé Arthur Lemos Assuncéo, vice-
presidente da Acrefi e da Finan-
ceira ASB, do Rio, que acaba de
abrir cinco lojas em Sao Paulo,
defende que o governo entre no
mercado pelas financeiras. “E
preciso que a concessao de crédi-
to seja um resgate da cidadania,
e nao esmola. Para tanto, a me-
Thor forma de se fazer isso € pela
via empresarial. O negécio tem
de ser feito com todos os instru-
mentos técnicos que ha. E tem de
dar lucro.” Ele acha que um ca-
minho seria o governo excluir os
impostos para os empréstimos a
pessoas de baixa renda da econo-
mia informal.
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Movimento nos guichés de crédito aponta a demanda popular por mecanismos de financiamento




