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TIAGO PARIZ
DA EQUIPE DO CORREIO

0O governo langard em duas
semanas uma ofensiva publi-
citdria para manter acelerado
o mercado interno, vendido

‘como o principal ponto de
sustentac¢do do crescimento
econdmico diante do cendrio
internacional de turbuléncia
financeira.

Com pegas formatadas para
r4dio, televisdo, jornal e inter-
net, a campanha terd o mote ‘o
mundo aprendeu a respeitar o
Brasil e o Brasil confia nos bra-
sileiros”. O objetivo ¢ fazera
populagdo crer na estabilidade
da economia diante da crise e
nao parar de consumir. De ma-
neira didédtica, demonstrard
como a atividade é dinamica.
Ou seja, que se houver uma
queda no consumo, por exem-
plo, poderd haverd efeitos nas
industrias.

“A campanha vai mostrar
para o cidaddo que se ele fi-
car temeroso a econormia vai
se retrair. Vai mostrar que
quando ele compra uma ge-
ladeira, um fogdo, a loja faz
uma nova encomenda para a
fabrica, que produz mais,
mantém os trabalhadores e
assim por diante”, disse o mi-
nistro da Secretaria de Co-
municagao Social (Secom),
Franklin Martins.

O ministro, no entanto, afir-
mou que o principal tema da
campanha ndo € o0 consumo,

mas transmitir uma mensa-
gem de confianga a populagao
diante da crise econdmica.
Apesar disso, o governo tem
sustentado que gragas a um
mercado interno aquecido o0s
efeitos da turbuléncia serdo
mais brandos no Brasil do que
em outros pafses emergentes e
desenvolvidos.

Segundo o ministro da Se-
com, a idéia do governo € co-
megar a circulagdo da nova pe-
¢a publicitédria a partir de 10 de
dezembro. Franklin Martins
reforgou que a campanha foi
construida para passar a popu-
lagdo que a situagdo nao é de
panico. “A economia funciona
na confianga de todos os agen-
tes, quando tem uma crise evi-
dentemente ela balanga a con-
fianga. Por isso preciso estimu-
lar’, disse.

A campanha néo terd par-
ticipagdo do presidente Luiz
In4cio Lula da Silva, nem de
ministros, para ndo persona-
lizd-1a. Ela vird recheada dos
ntimeros da reserva financei-
ra internacional, do cresci-
mento do consumo interno,
mostrando que o esforgo do
governo de estabilizar a eco-
nomia deu ao Brasil posi¢ao
mais confortdvel do que no
mundo desenvolvido. A im-
portancia da inser¢éo publi-
citdria é mostrar também que
gragas a crise o pais consoli-
dou o papel de protagonista
nas discussdes sobre os novos
rumos da economia.



