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Pessimismo é o maior da hist6ria do indice apurado pela FGV.
Expectativa no Brasil é tdo negativa quanto em paises como os EUA

 Caiaconfianca do

- consumidor brasileiro

NE

mbora a crise nao tenha
até o momento atingido
os brasileiros em niveis

DA REDACAO

tao dramaticos como afe-

tou 0s norte-americanos e 0s eu-
ropeus, os consumidores do Bra-
sil ficaram tdo pouco confiantes
na economia quanto os desses
paises. A constatacao foi feita pe-
lo coordenador do Niicleo de

Pesquisas € Andlises Economicas.

da Fundagio Getulio Vargas
(FGV), Aloisio Campelo, a partir
de andlise realizada ap6s a queda
de 15,2% no Indice de Confianca
do Consumidor (ICC) em novem-
bro tiltimo, em comparagao com
novembro do ano passado.
“Agora, em novembro, 0 mau
humor do consumidor brasilei-
ro foi comparével ao mau hu-
mor do americano, do europeu,
e do argentino”, afirmou Cam-
pelo a Agéncia Estado. Para che-
gar a esta conclusdo, o analista
padronizou os dados de indices

de confianca dos consumidores

da Argentina, da Unido Euro-
péia, e dos Estados Unidos, e
efetuou um ajuste sazonal nos
resultados, para em seguida
comparar com a confianca do
consumidor brasileiro.

De acordo com Campelo, nos
dois meses anteriores a novem-

bro, o nivel de confiangado con- |

sumidor brasileiro se manteve
em um patamar acima do regis-
trado por outros indices de con-
fianga de consumidores de ou-
-tros-paises e regides. Isse por-
"que a economia do Brasil no pe-
‘riodo ainda estava no que o ana-
Jlista classifica como uma traje-
‘téria positiva, “fortemente pu-
‘xada pela demanda no mercado
‘interno”. Entretanto, com a res-
‘tri¢do de oferta de crédito tanto
‘nos cendrios nacional como in-
‘ternacional, a economia brasi-
Jleira comegou a sofrer os impac-

. tos da crise.

Natal

Campelo prevé que o consumi-
dor serd mais cauteloso no Natal.
0 economista admitiu que, em
novembro, houve uma piora ge-
neralizada nas respostas do bra-
sileiro usadas para célculo do in-
.dice. “A tinica resposta que nao
‘apresentou piora em novembro
foi sobre as projecoes de infla-
¢do”, afirmou. De acordo com
Campelo, a expectativa do con-
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COM MEDO DA CRISE, CONSUMIDORES ESTAO OPTANDO PELA CAUTELA E PODEM GASTAR MENOS NO NATAL

INFLACAO MENOR
EM BRASILIA

do indice.

sumidor para a inflacdo nos pré-
ximos 12 meses caiu de 7,3% para:
7,2% de outubro para novembro.

A inflagdo no varejo de Brasilia
apresentou desaceleragiio, segundo o
ultimo Indice de Pregos ao Consumidor -
Semanal (IPC-S) apurado pela Fundagdo
GetiilioVargas (FGV). Osprecosna cidade~ -
- subiram 1,01% até 22 de novembro. Na .
medicao anterior, realizada em 15 de
novembro, a alta do indice havia chegado a
1,14%. Outras trés cidades do pais também
tiveram desaceleragdo na inflagéo: Recife
(de 0,43% para 0,26%), Salvador (de 0,37%
para 0,34%) e Sdo Paulo (de 0,54% para
0,51%). Jd outras capitais apresentaram
 taxa maior no periodo. E o caso de Belo
Horizonte (de 0,59% para 0,72%); Rio de
Janeiro (de 0,64% para.0,71%); e Porto
Alegre (de 0,74% para 0,91%). Somadas as
sete capitais, a inflagdo subiu de 0,56%
para 0,57% entre a segunda e a terceira
quadrissemana de novembro. Embora
todas as cidades contribuam para a
formagao do IPC-S, a inflagdo na cidade
de Séo Paulo é a de maior peso no cdlculo

“O consumidor tor-

nou-se um pessi-

mista. Estamos no
- segundo més de re-
sultado negativo
para o ICC (quete-
ve queda de 10%
em outubro ante
setembro), e che-
gamos em novem-
broae piornivelda

patamar de con-
fianca do consumi-
dor foi em novem-
bro o mais baixo
desde o inicio do
indice, em setem-
bro de 2005.

Em novembro, o
consumidor tam-
bém parece mais
preocupado com
os rumos do mer-

. cado de trabalho.
“As expectativasem
relacdo ao merca-
dodetrabalho tam-
bém sdo as piores
desde setembro de

: 2005", acrescentou

o0 economista. “Um consumidor

mais cauteloso significa um con-

sumidor que gasta menos com o

série’; acrescentou
o economista. 'O

préprio consumo e com presen-
tes”, concluiu.

0O mau-humor do paulistano
com alto poder aquisitivo foi a
maior influéncia para a queda de
4,2% no ICC em novembro, em
relagdo a outubro, a segunda
mensal consecutiva. De acordo
com ele, ao dividir a evolucdo do
ICC entre as capitais pesquisa-

- das;acidade de Sdo Paulofoia
'~ que apresentou a mais forte que-

da em novembro ante o més pas-
sado, com recuo de 6,7%. “A con-
fianca do consumidor paulistano
estd caindo muito mais do que a
média nacional”, comentou.

Empresas

0 empresariado, no entanto,
mantém o otimismo. O Indice
de Confianga do Empresdrio de
Pequenos e Médios NegGcios no
Brasil (IC-PMN), que teve a pri-
meira edi¢do divulgada ontem,
alcangou em novembro 69,5
pontos. Calculado pelo Instituto
Brasileiro de Mercado de Capi-
tais (Ibmec) Sao Paulo em par-
ceria com o Grupo Santander
Brasil, o indicador trimestral va-
ria numa escala de 0 a 100 pon-
tos, indicando pessimismo abai-
x0 dos 50 e otimismo acima des-
se patamar.



