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‘que comemora 0s 10 anos do Valor Economlcq é um pais mui-
to diferente daquele retratado no ano 2000, quando o jornal
 comecou a circular. Ao longo da década, Brasil e brasileiros
'somaram conquistas. Algumas dificeis de mensurar, como a
 crescente percepgio positiva do pais no mundo e a confian-
¢a que faz consumidores recém:chegados ao mercado pla-
nejarem o futuro e desfrutarem de bens e servi¢os que pare-
. ciam inacessiveis hi dezanos.
Inflagde domada, maior renda e oferta de credlto com-
. p6em hoje um cenario que transforma o mercado interno
em motor do crescimento. Um territério em que os avangos
sdo palpaveis. O Produto Interno Bruto (PIB) avangou com |
vigor, de US$ 645 bilhoes, em 2000, para US$1,57 trilhdo re-
glstrado no ano passado. O agrenegécio ganhou escala e efi-
ciéncia. A safra de grios engordou de 96,8 milhées de tonela-
das para 146,3 milhoes de toneladas no periodo. b
A situacdo no setor externo adquiriu conforto 1nu51tado
com reservas hoje proximas de US$ 250 bilhées, que trans-
formam em lembranca afalta de folego do inicio da década,
quando elas somavam modestos US$ 33 bilh6es. Na cena in-
ternacional, o Brasil passou de coad]uvante a protagonista. -
A agenda comercial, com énfase no Mercosul, atualmente
contempla também debates antes restritos aum redu21do
grupo de paises desenvolvidos. i ;
Ao lado de promessas para o futuro, como as grandes ,
oportumdades que cercam o petréleo, persistem proble-
mas historicos e surgem desafios. A Chima cresce como :

concorrente brasﬂeu‘a no comércio mundial e tambémno

mercade interno, com fornecimento de produtos que tra- ‘

zem cada vez mais valor agregado. As demandas para ma-
nutengao do crescimento esbarram em limitacGes nas
areas de infraestrutura, logistica e energia. E, apesar das
melho as, as de51gualdades ainda transparecem com for-




