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E omo 	marketing' • • 
á iridisfarçávélPreocupação. entre: .os pública; não há dúvida. E muitos deles são 

potd rn ieos ,eo-a-ascensão de:Fernando:Cob. responsáveis pela deterioração da imagem 
lót° e Mello a;l'iderança nas pesquisas de moral da corporação. Mas sei isso não expli-
op ião:PúbliCaéohó candidato brésiden- caria a ascensão de Collor, que comandou 
te 

 
República: toiscruteSe;eriltodaSasró: administrações medócres na prefeitura de 

dai' de políticos como .no:  País inteiro; se oMaceió e no goerno de Alagoas. 
ex overnador de Alagoas terá condições • Antes dis0,•foi deputado federal .  dê apa- 

 

dé usteritarêsSa lideradea até aéleieão de1:• 9gada• atuação. , Não :Pode ser o sínibólo do 
15 e novembro prÓxinioÇoir, se entrará em. C,,antipolítico•que'e filho do eX-senador Arnon 
processo cleesváziarnento.,.•combse,verifi7,;;;:de Mello, chefe de• uma ;  das, maiores oligar 
co coró, outros candidatos em ostros plei-"LL;Iliiiás em Alagoas, 'Fernando Collór 
to 	 • 	• 	 l ' !'"Prójetou-se nacionalmente, através de sis- 

ex-iitebtitado :Jarbs Vasconcelos; :uma -r::;"thinático noticiário de :Cima rede nacional 
erda mais importantes :lideranças do,1"MDB )-:'detelevisão —a TV Globo —, como o gover- 
...% ernairibueó, arguMenta que,, bela 	Odor "que teve coragem de combater os 

Ca um candidato em eleição ::niájóritaria:ikarajás da administração pública": 
n. potiêtathigir4) 	itiatériaidePo:4210 combate não chegou ai bom termo, até 

'zZt p ridede r trêsouquatroAneses antes do porque os marajás alagoanos continuam 
pl to.,Ejião deve chegar 4p auge faltando 4,: percebendo seus polpudos salários E com- 

' d oVeiYta g téént diásliarà elêiçõeS bor:ubatér os máraj'a em .Alágcias e no restó do 
q fic~tiM6.-álkidsolitatiõf.dê tódo8 óS , ii1Brasil é uma -obrigação: Os grandes proble- 

c%!  a ersárlos edóprópripapaso 	2 ,remas brasileiros têM raízes mais profundas. 
ão dissemos aqui que uirinemcoridtiZI-,c1Sião se conheée ainda a mensagem de CO- 
bra de marketing político-eleitoralSe:- --c'fór de Mello como -candidato a presidente 

ri responsável pela decadência de Leonel da . República 4para quê •sê Possa cotejá-la 
olta'reLluzUrtaeWtla:S11:Va nas:pesquisas :com as dos seus concorrentes. 

d pinião pública: O quê-afirmamos é que 	Seis meses aproximadamente nos sepa- 
es trabalho de marketing político benefi- ram das eleiçõs de novembro deste ano. A.  
ci diretamente um político desconhecido, partir do dia 15 de agosto, terá início a pro-
F naná, Collor. 	 ,p4 	bagancia,,êleitorál gratuita nçrrãdío-,e na te- 

essa é uma opinião generalizada no levisao, éluando os candidatos se apresenta-
C gressO, entre políticos experientes, que rão ao povo. Ao contrário'do'que•ensam os 

çlem de eleição. Que os políticos brasi- menos avisados há marketing e este produz 
le 	 --'-èi5tãtK':desmorallzaclos;-.:-,:na:.:41magernwresultado&no paí,da novela:, 	.• 


