Preocupados com o crescimento-do
candidato do PRN 4 Presidéncia da
Repiiblica, Fernando Collor de Mello,
num reduto tradicionalmente aliado ao
PDT, setores do partido no Rio de
Janeiro estdo tomando suas proprias
iniciativas para reagir 4 apatia da cam-
panha de seu candidato, Leonel Brizo-

la. A pesquisa do DataFolha, publicada’

domingo no jornal Folha de S. Paulo,

demonstra que ¢ cada vez menor a dife-

renga entre 0s.dois candidatos no Rio
de Janeiro. Collor esta com 33% das
intengdes de voto, mas Brizola ainda

consegue supera-lo, com 38%.

A Baixada Fluminense, que retne
{iatro municipios — Nova Iguacu, Ni-
16polis, Sdo Jodo de Meriti e Duque de
Caxias — e quase um milhdo ¢ meio de
eleitores ¢ a regido onde’a campanha
esta mais avangada. Depois de ama-
nhd, serd inaugurada a sede do comité
regional da Baixada, na rua Nilo Pega-
nha, 560, em Nova [guacu, unico desses
3uatro municipios governado pelo

DT. O prefeito, Aluisio- Gama, €0
coordenador do_trabalho na 4rea, que
var dar suporte também aos munici-
pios de Paracambi, Paulo de Frontin,
Mendes, Itagu. i e Mangaratiba.

Solavanco — “E preciso dar um
<plavanco na campanha”, diz o prefeito
Aluisio Gama. Para isso, ele pretende
levar para a convengdo do PDT, que
vai se realizar nos dias 23, 24 ¢ 25, em
Brasilia, um manifesto com um mi-

- thdo de assinaturas — meta dificil de
atingir, ja que representa dois tergos

dos eleitores da regido — em favor da

candidatura de Brizola. Em troca da
assinatura no manifesto, chamado Bai-
xada, Brizola; Brasil; a pessoa rece-
be um diploma onde esta escrito “Eu

apoio Brizola para presidente”. “Que-

remos dar pelo menos 70% dos votos
da Baixada a Brizola”, diz o deputado
Carlos Correia, de Séo Jodo de Meriti.
Eles acham que a votagiio do PDT na
Baixada pode suprir a falta-de organi-
zagio do partido em outras regides.
"Além disso, o comité da Baixada en-
comendou cem mil adesivos, dez mil
plasticos para carro, cinco mil carta-
zes e dez mil galhardetes com a ima-
gem de Brizola, para espalhar em ca-
sas, bares, nucleos de campanha e
outros locais piiblicos. OQutra meta ¢
ter 1.500 niicleos de campanha funcio-
nando € instalar, s margens da Via
Dutra (que liga o Rio de Janeiro a Sdo
Paulo) trés postos de distribuicdo de

material. “Os caminhoneiros e viajan- |

tes em geral podem ajudar na dissemi-
nagdo do nome de Brizola”, acredita
Carlos Correia
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Brizola: Baixada se mexe

Campanha ja — A reagdo a pa-
ralisia da campanha se faz sentir tam-
bém no Rio, onde a diregdo regional
tem sido criticada nos bastidores pelo
“imobilismo”. Numa reuniéo dos dire-
torios zonais que contou ¢om a presen-

¢a do prefeito Marcello. Alencar,. na

quinta-feira passada, na sede do PDT;
muites militantes se queixaram da de-
mora ‘e levar-a campanha para as
ruas. Um deles sugeriu que o partido
faca “‘uma grande mobilizagdo, uma
festa enorme” como forma de “‘derru-
| 0" € VArios s queixa-
ram da falta de material de divulgagdo
com o nome de Brizola. “Nao:da para
ficar esperando.. E ‘preciso colocar a
campanha na rua ja", reconhece o
deputado Luis Henrique, que encomen-

dou dois mil plésticos e quatro mil ca- -

misetas com o slogan Brizola Presidente
para distribuigo. =

Nas duas reunides ja realizadas Xc-
los 26 diretdrios zonais da capital, dis-
cutiu-se a divisio do municipio emr

areas geograficas, que podem chegar a-
dez. Cada area reuniria dois ou mals

diretorios zonais sob a mesma coorde-

nagdo-para “facilitar-a conjugagdo de .
esforgos e dar- mais-autonomia 4 cam-

panha”, diz o deputado Fernando Lo-
pes. O mesmo tipo de organizagdo sera
levado para o interior do estado, para

agrupar municipios com problemas se- -
melhantes. Assim, havera coordenagoes
nas regides Serrana, dos Lagos, Sul

Fluminense, Norte e Noroeste, as duas
{iltimas a-cargo do prefeito de Campos,
Anthony Garotinho. 3
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