l b@pé mﬂuencwra &
na escolha dos vices -

ADRIANO BARSOTTI
RIO — O Ibope devers in-

" fluir na indicac¢do dos vices de
_presidencidveis que até agora

ainda ndo escolheram seus com-
panheiros de chapa. Até mesmo

" para os candidatos que chegam
. alevantar suspeitas sobre a im-

par01a11dade das pesquisas por
elé realizadas, 0 instituto ests..
atuando-melhor do que qual-
quer perspicaz articulador poli-

tico. Interessados em adequar .-

. seus programas de governo e 0s

nomes de seus vices aos anseios
da populagdo, os presidencia-
veis estdo encomendando ao
Ibope pesquisas especificas para

“elaborarem suas estratégias de

marketing politico. .
.Sem revelar os nomes de_

seus clientes nem o conteqdo

detalhado das pesquisas que': -

‘'vém sendo requisitadas, o dire-

" tor executivo do-Ibope, Carlos

Augusto Montenegro, revela

foi,solicitado pela.maioria dos
presidencidveis. ‘“Até Leonel

.Brizola ja fez algumas consul-'

. .tas a0s. nossos ‘dados’’, diz Mon—

tenegro:sobre.o candidato que
tem acusado publicamente o°

Tbope de ser parcial. - - ‘
Até para saberem como se-

comportar diante das cAmeras
de televiséo, e qual a imagem e
‘mensagem que devem apresen-
tar ao eleitorado nessas oca-

- sides, os candidatos tém recor-

rido & ajuda do Ibope, admite:
Montenegro. Um dos deseJos

" compartilhado pelos. presiden- '

cidveis, segundo ele, é saber do *
eleitor qual o, perfil 1deal devem -
apresentar para vencerem a
elei¢do e a ordem de prioridades’
dos problemas nacionais enu-
‘merados pela populacéo. ‘“‘Ou-

,tros procuram também, desco-

brir qual o melhoér nome para a’
vaga de vice de suas chapas’’,

_ acrescenta.

PESQUISAS DIFERENTES

- Para cada cliente, o Ibope
faz uma pesquisa distinta. Nem
sempre elas tém carater nacio-
nal: alguns-candidatos énco-
mendam pesquisas restringindo
o0 universo de entrevistados a-
regides ou Estados de seu inte-
resse. ‘‘A tendéncia é sermos
cada vez mais solicitados’’,
acredita Montenegro. Mais:re-"

. servado, o diretor de pesguisa -
"de opinido do instituto, Orjan

#0180 brabalho- doinstituto-Ja et

|PSDB, que também estava gra~

|to tucano, ao encontrar Ulysses
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Ulysses.Guimas
rdes;:candidatg
a Presidéncia
da Republica,
pelo PMDB,:to;]
mou. um-:Sustol
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ca-feira, enquanto gravava ume i
participagdo no programa.Ja|:
Soares Onze e Meia, nos estudios}
do SBT, em Sdo Paulo. Sem espe-
rar, Ulysses cruzou com o' seu
er-companheiro de partido e
atual adversdrio na corrida pré:]
sidencial, Mdrio Covas, do

vando uma entrevista.no mesmp
programa. ‘‘Essa nossa‘vida é
(uma luta”, desabafou o candzda-

pl = x-s i:) Ls‘ ~‘i*

7n0s camarins. s
Depois do tradzcwnal abraco
de cordzalzdade seguzdo porl alv.
dguns-segundos de-constrangi
mento, Covas.quebrou o gelo e es-
timulou o seu concorrente.. V.
em frente”’, sugerzu Outra cu -
sidade do encontro ficou por con-a,
ta do corre-corre.que se armo%
dentro dos estudios, para: Tegisy
trar a cena. Apesar do esforca
ndo se-encontrou um equzpamenw -
to disponivel para gravar o ens.
contro. . .
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) Olsen declara que nio pode:

identificar seus clientes némm’
revela.r o.conteudo confldenma,lut
das pesquisas o
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A snnples observacao do’s"“
dados coletados nestas: pesqur-
sas, contudo, nio & suﬁclentefu
paraa ela.boracao de uma, estra.- ?
tegia de.marketing, ressalva o
analista de pesquisas Mauricid™
Dias David, ex-presidénte do‘é
Instituto de Pesquisas Alberta<
Pasqualini, ligado ao -PDT: “O%’?
dados oferecem uma margem;
orientac¢do que niao- ultrapaé 1
08 5%”. E explica: “Eles-tém ¢~
ser submemdos a uma ané,llse'*
socioldgica e politica para ofe-
recerem uma margem de 100%,’
‘A.quest&o da seguranga, exer
phflca., pode ser apontada con
uma pmorldade nacional, m
pode ser que nio ‘influa na‘dec
sd0 do'voto.:*Na hora de vota.
o eleitor pode se deixar guia
por exemplo, pela honestld
de”, sustenta
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