A estratégia anticlientelista pre-
gada pelo candidato do PRN a Presi-
déncia da ‘Republica, Fernando Col-
lor, ndo chegou a grande parte de
seus simpatizantes. S3o0 os que pro-
curam a sede nacional do “Movi-
mento Popular de Reconstrugdo Na-
cional — MPRN” em busca de- um
emprego.

Nos trés primeiros dias de funcio-
namento, foram cadastradas 1.200

pessoas, a maioria 'desempregada. .

tentando se encaixar na campanha

‘do candidato. E o caso de Miguel

- Afonso Pereira, dé 22 anos. sem pro-

_como formar os comités nos bairros
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fissdo definida, confiante na chance

de ‘“‘unir o-atil ao agradavel’, caso
conseguisse a colocacao. Ou da elei-

tora de 16 anos, Elizete Alves Fonse--

ca, que supunha estar sendo cadas-
trada para umemprego. -

O secretario-geral do mov1mento .
Octaciano Nogueira, acredita que as

expectativas dessa natureza se des-
fardo no decorrer da campanha, ’a

medida que ficar evidente que o inte- -

resse sé restringe ao trabalho volun-

‘tario’” dos militantes ou simpatizan-

tes.

Hoje, segundo Octaciano, existem
40 mil pessoas cadastradas nesta
condicdo. Elas serao orientadas nos
minimos detalhes. Desde a maneira

ou os profissionalis até o procedlmen-
to a ser adotado daqui-a’ cinco' me-
ses, no dia da eleicdo. As. informa-
coes ‘estdo na cartilha Diretrizes

" basicas, ‘que sera complementada

mensalmente com o jornal de cam-
panha ‘do candidato. Além do noti-

ciario sobre Fernando-Collor, o jor-

nal trara também as acusacdes que

lhe sdo dirigidas, acareadas com a

versdo do candidato, ‘‘para contra-
argumentar os que sdo contrarios a
sua postura’.

Segundo Octac1ano Noguelra 0s
43 por cento na preferéncia dos elei-
tores ndo podem ser vistos como a
vitoria. ‘“Se a elei¢do estivesse ga-

. nha nio seria necessario tanto esfor-

¢o”, afirmou, argumentando que até
a cartilha teve a preocupacio em
ndo minimizar os adversarios. Ela
prega uma ‘‘boca de urna’” atuante
para ajudar a convencer os indeci-
sos e.sugere que cada um dos simpa:
tizantes dé carona aos demais eleito-
res. “Este é um momento importan-
te para pedir o voto da mudanca em
favor de Fernando Collor. Eléicdo

-nao se ganha na vespera” diz o tex-

to.

Os comités proflssmnals prome-'

tem invadir os érgios publicos, co-
mo demonstram os.contatos feitos
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C rn1tede Collor Vlra balcao
‘para eleitor que quer emprego’

até agora. O primeiro deles ja fun-
ciona no Ministério do Interior, indi-
ferente a fidelidade ao presidente
Sarney e ao candidato-do PFL, Aure-
liano Chaves, demonstrada pelo mi-
nistro Joao Alves.

Ontem, um telefonema de Nova
Iorque -a Décio Nogueira, um dos as- -
sessores de campanha do candidato,
prometla collorir a ¢idade, onde vi- -
vem 30 mil brasileiros. Os eleitores’
Antdnio Pinto e Sérgio Ferreira; ra-
"dicados nos Estados Unidos, pediam
materlal de dlvulgacao prometendo
fazer do dia 7 de setembro o ponto al- -
Stoda campanha no éxterior.: '

Os 10 prlmelros dos 10 mil Kits de
campanha comecaram a ser envia- -
dos para todos 0$ Estados, de um lo-

. te de 100 mil, mformou Octaciano,
tendo na ldela de ensmar os militan-
tes a produz1rem 0 materlal public1-
tario como-a forma de_baratear os
¢ustos.. Ainda assim a campanha de
Collor disparou milhares de dolares’
afrente da dos demais ¢oncorrentes,
quer seja na estrutura ‘dos’ comltes '
nos adesivos ou camisetas ou nos

. deslocamentos do.candidato. Os gas-

tos controlados pelo, comité central,’

- ~em Sio Paulo, sdo,guardados a sete’

chaves. unindo-se 0s assessores na .
informacio de que tudo sera fe1t0 :
“espartanamente . R
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