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““Uma campanha politica tem
muito a ver coin uma operacao de
guerra. O fator mais importante &
a criacdo de um nuacleo estrategico
para organizar todos os esforcos
num sistema coerente e global on-
* de cada parte reforce o todo. Até o
4 momento. a campanha do senador-
;1 © Mario Covas tem sido exatamente
"' o oposto desta cartilha: o partido .
nao elaborou um planejamento
global. nossos recursos humanos
_ estdo-sem orientacdo. porque fal-
" tam diretrizes operacionais fir-

mes’’. afirma-o deputado ‘‘tucano’

Vilson. Souza- (SC) inconformado

com os resultados das dltimas pes-.

guisas de opiniao.

Segundo ele. um dos fatores des-
:sa_dispersao de forcas € a maior
.- qualidade 'do PSDB: seus quadros;

_ de alto njvel. com cabecas ricas de'
idéias e planos. cada um apresen-
tando uma sugestao diferente. “O
resultadp é caético, fragmentado
e, .principalmenté. ineficaz. O se-
- nador encontra-se isolado do resto
do partido. especialmente das ba-
ses. sem saber que caminho se-
guir. Falta comando operacional
-para planejar. avaliar, decidir e
dividir tarefas’". diz o deputado.
A partir da semana passada. po-
rém, -um fato mudou. Os “tucanos’’
abandonaram frases feitas. Ao ver
o senador Mario Covas com indices
de pesquisa abaixo do candidato do
PDS. Paulo Maluf. houve um
- principio de panico. E o PSDB par-

tiu para a ofensiva. a fim de mon-
» tar uma estratégia de.‘‘choque’’.
! com especialistas em- comunica-
1 cado e marketing para “vender o
candxdato

‘Geraldo Campos (PSDB-DF).
exphca “N&do basta ficarmos di-
zendo que temos 0 melhor candida-
to. E preciso convencer o povo des-
ta verdade. usando todos osrecur-
sos da midia eletrénica..campanha
nas ruas. propaganda-visual. num
esforco concentrado. mas bem de-
finido”. O primeiro objetive desta -
cartada é cristalizar um perfil de
" amplo conhecimento popular As -
pesquisas mostram que ‘menos de ~
20 por cento conhecem'bem o sena- -
dor ‘Mario Covas. Deste percen-
tual. cerca de trés em cada quatro
estao dispostos a votar nele. Com
este indice de aceitacdo, o'mais ur-
gente & transforma-lo.em nome na-
cional, como ja sdo Lula. Brizola e.
recentemente Collor. af:rma o de-
putado por Brasilia. -

Vilson Souza. por sua vez, aposta
has téorias cientificas e nos
‘principios da sociologia. da comu-
nicacdo e do inc¢onsciente. ‘“Partin-
do de uma anélise socnologlca do
momento historico.e das necessi--
dades "psicologicas do brasileiro
pode-se adeguar as mensagens: de
: grande conteudo politico, econdini-
I co e $ocial do programa do PSDB.

a uma forma que chegue até o pu-
;] - blico e sensibilize o eleitorado a.vo-
tar no candidato reconhecido como
0 melhor até mesmo por adversa~ ‘
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O deputado sulista alinha alguns
* erros ‘operamonals da campanha
‘de. ‘Mario Covas. “Na politica. nao
podem existir espacos vazios. Com
‘a esquerda ocupada. o centro e a
.direita em dlspombllldade propi-

* ciaraim.o lancamento métedrico da
candxdatura Collor que soube usar,
ardilosamente. 0 terreno vago do
espéectro polmco E o PSDB conti-
‘nuou ‘pérdéendo tempo. aguardando
a corivencao do PMDB convencido
de que Waldir Pires e todo o setor,
progre551sta iriam mlgrar para a.
arvore dos tucanos’

Pior do que esperar ‘foi nao tra-
car platios alternativos. diz Vilson:
Souza. “Quando, se consolidou a
¢hapa Ulysses Gunmaraes/Waldlr
Pires, o clima no partido foi de per-
plexidade. A campanha ficou mais.
anarquica. sem unicidade de esfor-
cos’’. Apesar das.criticas o deputa-
do esta-longe de consmerar a cam-
" panha eleitoral -decidida; ‘Muito
pelo contrario. Com estrategla te-
nacidade e persisténcia. vamos ga-
‘nhar -esta eleicdo. sem precisar-
usar o ‘tempero da demagogia que
candldato epartido rejeitam’.

Um dos ‘‘tucanos® mais crmc0<
da campanha € a deputada Dirce

-sTuty’’ Quadros: ‘“‘Essa gente é
integra e.boa. mas nao entende na-:

o] da de campanha. politica. Imagine

- ficar todo este tempo sem assessor

de imprensa. Washington Tadeu de

Mello tinha que estar trabalhando

- desde .0 ano passado, costurando

ahancas e promovendo articula-

coes. Acreditem. como filha de Ja-
nio. de estrategia politica eu enten-
do.um bocado. Aprendi até mesmo

. por osmgse. desde menina’.

Dirce nio pretende deixar o par-
tido: ‘““‘Sou membro fundador do
partido e este fato me da o direito
de criticar as personalidades ex-
‘cessivamente centralizadoras de
Covas e José Richa, coordenador
; da campanha. O, candidato esta
5.| mandando muito e o coordenador .
3 também. Em campanha politica.
se pede apoio. deixando as acoes
r de comando para depois das elei-

coes, Esta’licép eu também apren-

t | di com ineu pai." Pdsicées in-
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: Os “‘tucanos’ tém muita confian-
V‘ - ca no poder da televisdo e acredi-
! tam estar a decisao da campanha
¥ nas maos da propaganda eleitoral
! gratulta a parhr do més de setem-
I bro. Curiosamente. menosprezam
opoder de penetracdo do radio.
.0 proprlo Mario Covas, porém.
nio dispensa o-*‘corpo a corpo’’ da
¢ampanha’eleitoral. “‘Seria quixo-
tesco almejar uma disseminacao
macica de imagem ou mensagem
| atraves de visitas a cidades do in-,
" terior. Mas este & o unico contato
/| com retorno imediato. represen-
| .« tando uma-oportunidade. de ouro
' para falar diretamente ‘a0 povo.
‘mas também ouvir suas queixas e
‘reivindicacdoes. Um candidato
consciente de'suas responsabilida-
des hdo pode- abrir mao deste canal
. de comunicac¢ido, somente porgue a
: midia eletrénica & mais eficiente e
.| - rapida. Vamos utilizar os dois e to- -
‘1 "dos-os demais que estiverem ao
nosso aleance’”, concluiu o candi-
- dato. Mario Covas. que apreciou
muito o contato informal com a po-
pulacao -dé Brasilia na ‘‘operacio
panfletagem” da ' altima. quinta-
felra -




