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- @ 8 JUL 889 - " 7. 7o Esboroaram-se s yelhas técnicas de campanha,_.os’
. ’ - e < comjcios “‘gigantescos”. — até mesmo porque um comicio.
. de'50'mil pessoas, dificilimo-de realizar, pouco'tepresenta -.
- diante da audiéncia.dos-meios-eletronicos.. Fundamental - :
¥ piSou a-ser"produzir-eventos charmiosos, em termos de; *
§ Inlagéns, eni lugares qué dispusesser'de meids dé comuni’,
+ cagao eficientes, num. horario adequado para alcaiigar 0.,
» principal noticidrio das TVS, no.comego da noite. Tmpor-,
! tante passou a-ser inyentar um inimigo para ser combati= .

: Dy o R :do implacavelmente,"ﬁdVert_iq"do_o"eleitora'dode sua per-" ¢ *
e e eVISaO Ty : . chlosidade; sua nmalignidade. Nada“de imensas ", .
s : - , Rlataformas de governo, € sim uns poucos temas, expostos
’  de:marieira clara e sucinta, de modo a confrontar o eleitor
‘com uma- decisio emocional, principalmente o eleitor. -
' independente. .E"para completar. tudo, um ritmo. de.cam-
'. ggn'h'a capaz de'manter durante todo o tempo a atengdo

=
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Y ouco depois dé voltar do nefando exilio de nove
» & anos que lhe foi imposto, o saudoso Mario Pedrosa
; — uma inteligéncia que faz falta ao Basil — ouviu soar a
* ”campainha de seu apartamento em Ipanema. Era um
jovem universitdrio que ele ndo conhecia e que foi logo se
» desculpando. Lamentava invadir a privacidade do Mario
mas ndo podia deixar de procura-lo — “afinal, o senhor €

* um homem muito-experiente em derrotas, nos precisamos

! da sua experiéncia”. _ . .

© £Mario foi as lagrimas. Afinal, no Brasil, tem-se hor- -

. e e e

13" midia eletronica ¢ impressa. T

.., Provavelmente o candidato Fernando Collor de Mel-
i 10-ndoJeu o livro.de White. Certamente outras pessoas, 14 -
 ou cd, leram por £le esse livro ou manuais norte-america- o
. nos de marketing eleitoral-Sua campanha até aqui segue -

: estritamente’ 0 modelo-— com slogans apropriados — a,

{ “gtierra aos marajas”, ndo ser “nada disso ai”, ser “mo- .

r
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3 gpar S SSLER TR sria dos derno’t'e “pyi?é‘tiza;nte”,“,"abertq ao capital estrangeiro”. -

- ror.a derrotas ¢ derrotados. S0 a vitoria ¢ a n;emotna .22 ! i E-por/ai, com;utiliZagdo precisa da midia eletronica. Tdo:

') vitoriosositéin importancia, embora em geral s tropece . } Precisa.que sua auséncia na viagem a'Europa j4 provocou
- logo:depois. Exatamgnte por “falta de experiéncia dos * algumias perdas nos indices. S o
£, N AQ:‘ 3 . ol . LA LA A hoe ) o . .
-derrotddos. ', FE } "% "Comn'quasé'toda'd cetteza, muitos dos demais candi-+

! " Ndo fosse tal horror, talvez ja houvesse sido traduzi-
: doze publicado entre nds um livrinho precioso do jornalis-
» ta:norte-americano Theodore H. White sobre a ascensdo e
, queda de Richard Nixon. - .=~

+. ¥ Theodore White féz muito sucesso, duas décadas e
¥

; datos ngdﬁl’erém ‘White fem-autores de marketing eleito-.
tral.O pag@;d@to PauloMaluf leu — ou alguém leu por ele ' -
+—ny-tanto,que .contratou. um comentarista de televisdo e

it frasista para assessoré-lo. E mudou sua postura talvez
bR dor ) b Horio. ’>convencido pela adverténcia dos pais do marketing eleito-
" pouco atras,’com os livros,que escreveu }?o e OS.(;" Ot ++ 1al norte-amtericano, Clem Whitaker e‘Leoti¢: Baxter: “A’
805, Mais exatamente sobre as campan a}sl prest ;ncgns  politica & importante demais para ser deixada‘a cargo dos’
; vitoriosas de John Kennedy e Lyndon Johnson. Ambos «politicos.” ~ T _ RS :
» traduzidos aqui, mas ninguém deu importancia no Brasil | * .. Muito bem. E dap? - . , .
:% ?ﬁé,ach _oft' faitht, p~ubl‘11cado_ nos ggfc\a ;gﬁhix?i?’fulllgf ’ 27Nio'se trata de minimizar outfos meios e.caminhos,
* brilhante intérpretagdo das razoes da nhe uim- *niem de-endeusar ‘atelevisio. Mas ém ndo*fari
* nante de 'Nix'brr?e de sua devastadora renincia 4 Presidén- : "séﬁtid?)‘e d?‘ab ]iz% Iaa "'ts-'t lrsaq mM»?S' tgi_ml])en} ngo_;x f gpa; H
, ante de NXoR & de s ”Ed 1 oliza-la. ou- ter com éla, a r_e;acgliio erodio, » |
H ?\Iess}e) livro; White escreveu capitulos fascinantes so: » QESpIezo ou._;;,r cconcexti) q%e t@,—l,}tas pessoas alimentam-(a  +
¢ N s WhilE “ou a volitica norte-a.  { PIOpOsito, vale a pena lembrar frase do tambéin saudoso,
,P{?,?Sﬂtﬁaflsf",,m{a?oe§dp9r Mttty P e princindl. iilésofo, jornalista e psicanalista Albérto Coelho-de Sou-~
o Gom 23 s o pieglers © PO {7 pindndo s s s G i kv |
O o 2 an0s. entre 1052 ¢ 1974, diz White, “a magia i YocC esta -enganado:' Ndo € vocé que ndo.gosta da '
"‘E)iét'rggga m:ggil’;npgﬁitica' dos EUA”. A televisdo liber-" i televniao, ¢ ;tel_qvtl_sap‘que ndo gosta de vocé:No dia emi - .
, eletronica mudou a politica de o ab Joer= - 1 que ela gostar, interessar-se por pessoas como vocé para . .
ot peden s g, e e
« M UC , S €m um unic e deixara vocé amarrado todas as horas em que estiver ™
! niomentoyde- descuido, como- aconteceria com. George - iatrdado.”) R ! gis .

fRfdjnncy‘em 1967, "¢ i -+~ Trata-se; portanto, de'reconhecer a a: existéncia .da

e el e by
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"Diz | Nixon' foi,quem ',
; aprendeu mais cedo e melhor os novos tempos ¢ as ligdes * :
+ de: marketing eleitoral. Aprendeu tio bem que deixou -
{ quase inteiramente de lado os politicos e entregou-se, sem
j TeServas;. a0s homens de relagdes piiblicas ¢ publicidade, - °
;;cgmo:Haldﬁemanv,{Erhchman,f Dean e outros, que s6 se”
; préociipavam com'o*““cendrio adequado’, fosse, mentira, -

-, Ndo que'h { ! A L P { televisio, tal como ela é. E sua influéncia; para mal on
" — “a idéia de que,0s homens livres tém .o direito de- - 5 hor y ' P '
stécnicas da velha politica. Deixava de ser importante - * i eléitorado em quic 68% das pessos tém no mAximo
[t I ) .6 4 ‘ 10- ] N s y Y
. a-depositar um voto na urna: “Agora, métodos profissio 1 gratuito ¢ outros fatores poderdo até mudar as perspecti-- -
j&estar atolado no brejo. !
- do.” Técnicas_irresistiveis, afirma White, mas com um-

© 2. Ndo que Houvesse mudado a idéia central da politica :
! eseolhet ‘ mer represalias™. Mu * para bem, principalmente neste periodo em que os candi- . .
» eseolhet seus lideres sem temer represalias”™. Mudavam as . +datos tém um tempo minimo de exposigao de idéias para .
;fehtificar os cleltores um a um, ou (girupo da -gr.gg’.lg- ¢ Cllfs0 primério completo, como noticiaram um.dia desses -
; &pelar para seus iedos ou esperangas, de modo a “ ¢ 0s jornais. Os.tempos mais longos do programa eleitoral -
} nais-de ‘identificar os eleitores pelo compulta_ld'or;estavgm- o | v Mas até 14 um rebanho-inteiro de candidatos oodor
» se¢ornando disponiveis, novos meios de incita-los, novas R P cangicatos. poderd

-* téchicas de manipular imagens ¢ emogdes, ou t\emas,ldplo—; L Dz Theodore White ‘qué Rickiard
' gigos do momento, de modo a produzir 0 mesmo resulta--
 inico complicador. Elas exigiam traduzir questdes admi- ‘
» nistrativas cada vez mais complicadas em slogans cada vez '
+ mais simplificados e simplificadores. - o
' A partir dai, deixou de sf importante para um candi-

i PRI L . L ’ . L3k PN <L 4- Fibt ! A 10 0 : losse : !

, diifo estar nas boas gragas da A partidaria. I,r{;{go,(r), - 1 Verdade ou ignominia o que tivesse de ser dito'a0 pablico. . -
; tantes se tornaram as tecnicas de convencet o publico.. | © 1 Mas 4tericio.. Esses mesmos homens, por excesso_ de '+

, [mportante .passou -a ser o politico capaz de, em trés, - 4 8 A . ;

7 feitigaria, também’ levaram Nixon .&perdigdo. E foram

+ quatro ou cinco slogans, traduzir os principais estados de . 1 parar na cadeia.

- espirito.do eleitorado (em geral desinform@qo),n"!g cgrto , i . Ahistoria pode seivir a todos. A doutor Ulysses ¢ a - -
' igmento. Um- politico capaz de transmlim' veracidade 2 - '} Mério Covas; por exeimplo, que tém pecado por falta. A
: esses slogans nos tempos curtissimos da televisdo. -~ S { Collor e’ Maluf,"que pecam porexcesso. .
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