Harthg candzdato ndo pode ser gerente de campanha, .

Vencedor de Pmochet
dd licdo de politica -

Olca.ndida,to a presidente da
Republica nfo deve ser o geren-
te de sua prépria campanha, en-
sinou ontem o especialista nor-
te-americano Frederick Hart-
wig, da Peter D. Hart Research
Associates, Inc., de Washing-
ton. Durante a tltima década, a
empresa fez pesquisas para
mais de 200 candidatos vencedo-
res de varias elei¢gdes. Entre

seus principais clientes estdo |

‘Hubert Humphrey, Edward
Kennedy, Jay Rockfeller e Wal-
. ter Mondale. Durante mais de
um ano Hartiwig participou do
plebiscito chileno de 1988,
orientando a formulagéo da es-
tratégia dos partiddrios do
“ngo”’, que derrotou o presiden-

- te Augusto Pinochet.
Hartwig esteve no Brasil

para participar de um semin :
rio patrocinado pelo Estado €.0
Ibope. Participante das ultimas"
elei¢es presidenciais norte-as.
mericanas, Hartwig ensinou-

" que “a propaganda de 30 segum

dos tem de ser muito eﬁcientgy
porque estamos concorrendg
com grandes anunciantes como
a Toyota e a Coca-Cola’, ale*xw
tou. Nos Estados Unidos, destaA §
cou, os simbolos sfo parte ess
sencial de qualquer campanha; '

" até porque 14 ‘o cargo presidens

cial é um simbolo americano” i
0Os mesmos métodos de pesquisg, -
de marketing eleitoral nos Estas
dos Unidos servem para o Bras
gil, explicou Hartwig: “Em
qualguer lugar do mundo as
pessoas tém necessidades, te-
mores e esperancas’.



