Livro critica influéncia
de pesquisa nas eleigies

ANN ARBOR, Michigan (UPI) — Con-
sulta realizada pelo Instituto Gallup para uma
grande editora mostrou que a maioria das
pessoas nos Estados Unidos acredita que as

" pesquisas divalgadas pelos meios de comuriz—

cagdo exercem uma influéncia excessiva sobre
as eleigdes presidenciais, afirmou Michael W,
Traugott, professor do Instituto de Pesquisa
Social da Universidade de Michigan. Ele diri-
giu as pesquisas realizadas para a Times Mir-
ror Co. e escreveu suas conclusdes num livro a
ser lancado dentro de um ano, do qual a
universidade decidiu divulgar alguns trechos.

“Ndo ¢ bem a exatiddo das pesquisas que
foi posta em questdo”, explicon Traugott,
“mas sua intrusao e continua apresentagio no
calor da disputa, mostrando quem esta na
frente e quem esta atras”. Na maioria das seis
pesquisas realizadas para a Mirror, mais da
metade dos entrevistados disse que os meios
de comunicagdo tém uma influéncia exagera-
da no desempenho dos candidatos. O niimero
dos que assim pensam variaram de 49 a 59%.

No final da campanha presidencial do no
passado, 47% dos entrevistados disseram que
a apresentagao do candidato na lideranga nao
melhorava a cobertura jornalistica do pleito,
enquanto 38% responderam o contrario.
Mais da metade dos entrevistados deu notas
baixas (“C” no sistema de avaliagio america-
no) & conduta dos meios de comunicagio na
cobertura das campanhas eleitorais.

Alerta — Setenta e dois por cento afir-
maram que as redes de televisdo ndo deviam

relatar os resultados de boca de urna no dia
da eleigdo, considerando que isso poderia de-
sestimular o comparecimento a votagao. (Nos
Estados Unidos, o voto nio ¢ obrigatério).
“A preocupagao com a influéncia das or-

ganizagdes jornalisticas foi manifestada, na
maioria, pelos entrevistados com maior nivel
de instrugdo e mais politizados”, prossegue o
autor, acrescentando que os que se procla-
mam republicanos e independentes estio mais
preocupados com o papel dos meios de comu-
nicagdo do que os simpatizantes do Partido
Democrata.

Ainda segundo o especialista, suas conclu-
soes devem ser vistas *‘como um sinal de alerta
para jornalistas e pesquisadores, que ampliam
a possibilidade de perda de apoio do publico
20 uso de pesquisas como parte do noticiario
sobre campanhas politicas”.

““Algumas dessas preocupagdes quase cer-
tamente desapareceriam”, acrescenta, “se as
pesquisas ndo tivessem um tratamento que
mais poarece ao que se da a uma corrida de
cavalos e se, em vez disso, se dedicassem a
explicar a dinimica da campanha e o vinculo
entre preferéncias politicas politicas dos cida-
ddos (e suas questdes de maior interesse) e as
respostas que a isso ddo os candidatos”, disse
ainda Traugott. O projeto da Times Mirror,
*0 povo, a imprensa e a politica”, incluin
uma série de seis pesquisas independentes com
14 mil pessoas ouvidas pelo Gallup entre no-
vembro de 1987 e maio de 1988.



