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O comércio de Brasília não quis 
ficar à parte na sucessão presiden-
cial. Por isso, mesmo que timida-
mente, há tentativas de tornar o 
eleitor consciente do seu papel de 
cidadão, apesar de as campanhas 
não apresentarem a força e unida-
de de quando são feitas em datas 
comerciais, como dia da criança ou 
dos namorados. "Aqui é um centro 

,formador de opiniões dos jovens", 
diz Joel Campanatti, superinten-
dente do ParkShopping, quando 
explica a idéia da campanha desen-
volvida pelo centro comercial. Para 
Campanatti, não é para um ou ou-
tro candidato que se tem voltado a 
campanha do voto consciente -- "o 
que interessa é que os indecisos op-
tem por alguém". 

A decisão por um candidato 
também é a tônica da campanha 
desenvolvida pela rede de lojas de 
moda Dalla's. Com o slogan "Saiba 
escolher", veiculado em anúncios 
de TV e de rádio, e em cartões en-
lados a- 30 mil clierites ---prefer 

rencialmente aos de 18 a 23 anos 
—, a rede de lojas espera fazer a 
sua parte no que considera um 
"momento historico". O mais cu-
rioso é que uma das organizadoras 
da campanha, apesar de declarar 
um imenso amor por Brasília e pe-
las cores verde e amarela, é de ori-
gem cubana. Marta Elena Palha-
no, anos, superintendente da 
Dalla's, acredita que há uma falta 
de consciência da juventude, prin-
cipalmente por um histórico de cor-
rupção do País. "Precisamos mos-
trar que votar dá resultados, por is-
so incentivamos a participação na 
votação, de maneira consciente". 

O eleitor está atento à tevê 
Bandeirinhag 

Além da promoção através da 
mídia, a Dalla's decorou as suas lo-
jas com motivos verde-amarelo. 

Quando fui colocar na vitrine a 
_bandeira brasileira, algiiéni_a cha-
rn  ou de 'bandeirinha' e isso me ma-
goou. O brasileiro parece não res 
peitar mais nem os símbolos", co-
menta Marta, que se mudou de Cu-
ba após a revolução de Fidel Cas-
tro, já que seu pai é militar. A cam-
panha, elaborada em junho, nã'o 
para 'no dia 15 de novembro. Dessa 
data até o 2° turno das votações, a 
campanha estará voltada mais pa-
ra a parte ideológica dos dois can-
didatos que estiverem na disputa 
final. 

Após o resultado do 2° turno, 
haverá a conclusão da campanha. 
Daí, o slogan muda pa•"Você 
soube escolher" e destaca que o vo-
to consciente foi importante. (W.F). 


