Candidatos devemy:

mudar imagem e
brigar pelos

votos.do centro -

Lula pode mudar de cara? Collor pode»:
mudar de cara? Esse dilema é proposto. pe-,
lo professor americano Joseph Straubs’
haar, que esta estudando, na Universidade’
de Sdo Paulo, quais os fatores que fizerai,
o ¢eleitor mudar sua intengdo de voto na
altima eleigdo para a Prefeitura de Sio.
Paulo: Uma coisa o professor Straubhaat
assegura, desde ]ogo sobre a gueira. Lula
versus Collor: o cenario privilegiado desse
confronto sérd a disputa pelo centro.

<"+ Sobre Lula, existe a. suspelqao de uma
partgé da- socnedade de que ele ¢ demasiada-

- mente esquerdista:Sobre Collor;, a suspei-
an de.outra parte da sociedade'de que ele
¢ direitista demais. Assim — segundo
Straubhaar — os dois deverdo tentar mu-
dar suas imagens. Fardo todos os esforgos
para se deslocarem para um ponto mais ao
centro.

O professor americano — em atmda—

- de na Escola de Comunicagdo e Artes —

.entende que Collor vai tentar aliciar eleito-
res de Covas ¢ até de Brizola. Mas, para -
esses setores, estaria estigmatizado como
Sdireitista”. O jogo de Collor seria, entig,
o de mostrar “‘uma imagem social-démo-
‘crata”. J& Lula deveria, por sua vez, “mos-
trar que nao € tdo radical quanto multa
gente pensa”. :

« A guerra pelos indecisos exige .movi-
mentos sutis ¢ idéias precisas sobre certos
segmentos sociais e politicos. Assim, !
professor Straubhaar afirma que Lula’ ¢’
Collor “premsam entender os desejos e g,
temores” de certas camadas. E prec:sam
pesquisar, estudar esses segmentos. “Se eu,
fosse o Lula — explica — gostaria de en-
tender o eleitorado nordestino que votou
em Collor. Se.eu fosse o Collor gostaria de
entender o eleitorado do PSDB e do Br17o-
la.”

-0 professor americano emende que o
dilema de Lula é com que agdes, palavrag,
programas e aliangas vai “‘ultrapassar oS
limites da audiéncia radical para conven-
cer os moderados O problema de Lula ¢ €
mostrar-que “ele quer mudanga mas ¢ uma
mudanca responsavel” Em sintese, para
esse professor “a eleigdo no Brasil vai ser,

=decertormodogcomomos:BstadosUnidos” ...
,Ganha: quem oeupa um espago. mals g
‘centro”i . -t L i -

N C) mteressame ——*para 0 professor — e
saber quem vai fazer melhor apelo aos m-
decisos’. Straubhaar estuda como os
meios de comunicagdo formam a opinidd’
publlca Ele acha que os especialistas em
comunicagdo que oriéntaram a propagan-
da de Collor antes e durante a campanha
presidencial foram muito hébeis. Particu-,

"larmente acha bem sacados temas como a
Juventude de Collor € a cagada aos mara-.
jas. Outra campanha televisiva bem feifa .
foi a de Lula. “Mas. 0 mais interessante,.
em Lula, foi como.eles utilizaram os mili-.
tantes. O PT de Lula é organizado através,
‘de grupos de classe: O problema dele é am-
pliar o alcance de-sua maquina através do
contato pessoal. Lula tem o desafio de ten-
tar atingir outros setores, como a classe
média ou determinadas areas pobres do
meio rural.”

- "Uma vantagem de Lu]a sobre Collor
seria exatamente o trabalho dos militantes;
de seu partido. “Isso porque Collor n3q,
tem essa maquina. Ora, o estudo académi-,
co, nos Estados Unidos-e no Terceirg
Mundo, mostra que a mensagem telewswa
¢ muito mais forte e éficaz quando é refor-
¢ada com conversa ¢ ontato pessoal.”

Uma verdadeira lei da comunicacﬁ?i
— para o mestre americano — € que ‘“‘pafa;
mudar a opinido de alguém tem que ter
mais do que televisdo. Geralmente, a tele;
visdo ndo convence ninguém sozinha”. /‘&
respeito de sua pesquisa em torno da vitg-,
ria de Luiza Erundina, Straubhaar diz que
um dos fatores de sua supremacia foi o vo-
to util. ““‘Ninguém gosta de votar em per-
dedor.” Outro fator: a antipatia € a rejéin.
¢do que algum candidato provoca. o
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