MUDANGAS PROPOSTAS PARA A DISPUTA DO ANO QUE VEM

MAIS CONTROLE SOBRE PESQUISAS

e DIVULGAGCAO DE PESQUISAS: Proibida em
qualquer modalidade de propaganda gratuita
(radio, TV, propaganda normal ou inser¢oes
curtas).

e CONTRATACAO DE PESQUISAS: Os institutos
de.pesquisas de opinido ndo poderao mais ser
contratados simultaneamente por TV, radio ou
jornal e prestar servicos para partidos ou coli-
gacdes que tenham candidatos as elei¢cdes ma-
joritarias. Os institutos nao poderao fazer, por
exemplo, pesquisas simultaneamente para uma
emissora de TV e para um candidato a presiden-
te da Republica. Fiscalizados pela Justica Elei-
toral, os institutos ficam proibidos de trabalhar
durante o resto da campanha se desobedece-
rem e o candidato ou empresa de comunicagao
obrigados a pagar o valor de dois contratos.

e EMBARGOS DE PESQUISAS: Todas as pesqui-
sas de opinido, antes de serem divulgadas, de-
vem ser registradas na Justica Eleitoral. A partir
do registro, todos os partidos tém direito ao
acesso as informagoes a respeito de sua reali-
zacao, antes da divulgacao. Se os partidos cons-
tatarem irregularidades na contratagao, origem
dos recursos que a custearam ou na metodolo-
gia, podem pedir o embargo da divulgacéo.

o [IMAGENS EXTERNAS: Fica proibida a utiliza-
¢ao de imagens externas (comicios, manifesta-
¢oes, filas de hospital, favelas) nos programas
de propaganda eleitoral gratuita na televisao. O
projeto da Camara proibia as imagens externas
apenas nas pequenas inser¢des veiculadas nos
intervalos da programacao normal.

¢ NOTICIARIOS: E proibido veicular filmes, no-
velas, minisséries ou outro programa com alu-
$30 ou critica aos candidatos ou partidos, mes-

mo que dissimuladamente, exceto nos progra-
mas jornalisticos ou debates politicos.

e CONTRATAGAO DE SHOWS: Apenas nos trés
meses que antecedem as elei¢des, fica proibida
a contratacdo de shows artisticos pagos com re-
cursos publicos para animar as inauguragdes
de obras publicas.

¢ INAUGURAGAO DE OBRAS: Os candidatos po-
dem participar da inauguracdo de obras publi-
cas, desde que ndo pecam votos para si ou ou-
tros candidatos.

e FINANCIAMENTO PUBLICO DE CAMPANHAS:
Permanecem as atuais regras de financiamento,

* com a manuten¢do do Fundo Partidario de R$

42 milhoes, e doacdes de empresas e pessoas

" fisicas. Um artigo do relatorio do senador Liicio

Alcantara (PSDB-CE) afirma que o financiamen-
to publico devera ser tratado em uma lei espe-
cifica, sem data para ser analisada.

e SOBRAS DE CAMPANHA: As sobras de doa-
¢des de campanha nao podem mais ser utiliza-
das pelos partidos para o que bem entenderem.
Apenas para criacdo e manutencao de institutos
de pesquisa e doutrinacdo e educacgao politica.

e GASTOS COM PUBLICIDADE: Todo o artigo
que trata desse assunto foi retirado para que os
lideres encontrem uma outra férmula até a vo-
tacdo em plendrio. Anteriormente, o relatério
afirmava que o Governo nao poderia gastar
mais do que a média dos gastos dos ultimos trés
anos, ou o valor do tltimo ano. Houve interpre-
tacao de que essas regras acabariam estimulan-
do nao a contencao, mas o aumento dos gastos
com objetivo de garantir um coeficiente alto no
dltimo ano.




