E nos dois Estados que 0
candidato tem obtido
_ resultados menos
Javordveis em pesquisas
CLAUDIA CARNEIRO

RASILIA - O comando
B da campanha de Luiz Ina-
i cio Lula da Silva a Presi-

déncia definiu como estratégia
concentrar a agenda do candida-
to nos Estados de Sao Paulo e Mi-
nas Gerais, onde as| pesquisas
sdo menos favorayeis a oposi-
¢do. E pr1nc1palmente nesses
centros urbanos que o candidato
da alianca das esquce rdas (PT-

PDT-PSB-PCB-PC do B) vai ex- .

por a nova face de sua campa-
nha: buscar eleitores que tive-
ram atenc¢do menor nas disputas
anteriores, como jovens, mulhe-
1es € pequenos e médios empresa-
rios.

“Vamos fazer uma campanha
»-a mais ampla possivel, agregan-
do um outro tipo de eleitorado,
além do desempregado, do apo-
sentade, do funcionério publico,
do trabalhador, do sem-terra e
do setor informal”, afirmou o
presidente nacional do PT, José
Dirceu. A campanha tera alvos
estratégicos com base na avalia-
cdo dos pontos em que a imagem
de Fernando Henrique estiver
mais negativa. “O
pequeno empresa-
rio nao quer votar
em Fernando
Henrique e nds te-
mos proposta pa-
ra esse setor”, ex-
plicou Dirceu.
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Os comipromissos sociais se-
rao exaustivamente discutidos e
o debate econémico vai esperar
o programa eleitoral da televi-
sado. “Em 1994, nosso adversario
era o Plano Real, ndo o Fernan-
do Henrique; nés
nao conseguimos
tirar a bola da
érea, e, agora, 0
jogo € toma-14-da-
ca”, comparou o
coordenador do
programa do can-

A proposta de T didato petista,
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sas areas e apre-

sentar personalidades que esta-
rdo cuidando desses programas
em seu governo, se for eleito. Es-
ses “responsaveis” pelo acompa-
-nhamento e aplicacdo dos pro-
gramas ‘podem " ser integrantes
" dos partidos que compdem a
frente, como pessoas representa-
‘tivas da sociedade.

O tom da cam-

panha serd de propostas mais

- moderadas que abranjam todos

os setores sociais, mas as criticas
ao adversario do PSDB néo se-
rao reduzidas. Uma das princi-

‘pais metas da campanha de Lu-

la € explorar todas as falhas do
atual governo e as promessas
nao cumpridas de Fernando
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Henrique para tentar manté-lo
na defensiva.

Bom humor - No ato de [anca-
mento oficial da de sua cagg
tura, na segunda-feira, Lula afir-
mou que ndo haverd rango na
campanha petista. “Vou inferni-
zar a vida de Fernando Henri-
que, mas com bom humor”, pro-
meteu Lula. Os coordenadores
da campanha trabalham com a
alternativa de que havera empa-
te técnico entre os dois princi-
pais candidatos até o fim da cam-
panha e estdo convencidos de
que havera segundo turno.
Ontem, Lula assistiu a vitéria
da selegdo brasileira no Sindica-
to dos Bancarios, em Sio Paulo.
Ao chegar, ele informou que esta
mantendo contatos com pOlltl-
cos do PMDB que ndo apb6iam o
governo e até “pessoas do PSDB
insatisfeitas com Fernando Hen-
rique”. De manhé, o candidato
encontrou-se com o presidente
do PMDB, deputado Paes de An-
drade (CE). Depois do jogo, Lu-
la ironizou o adversério: “Vence-""
mos o H (Holanda) e agora s6 fal-
ta o F ou o C”, disse, referindo-
se a Fernando Henrique. o
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