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campanha do presidente tém procurado
J passar nas ultimas 72 horas esconde uma
‘4 Jatencio especial a possibilidade de um des-
; a;g.aste da imagem de Fernando Henrique Cardoso
.nesta reta final. O que parecia ser um céu de bri-
g.adelro para um candidato que tem chances de ga-
& “phar ainda no primeiro turno transformou-se num
- cendrio nebuloso e ja comeca a provocar mudan-
-¢as na campanha. Os marqueteiros ja contam nos
:dedos os dias que faltam até 4 de outubro. Quanto
~mais rapido passarem estes 21 dias, menores se-
i rdo os efeitos de um eventual desgaste.
. — A gente estd com a campanha redondinha,
,€0m curva ascendente. Mas vamos monitorar para
.ver se alguma coisa precisa mudar — ji dizia o co-
s - ordenador operacional Eduardo Jorge na tarde de
. quinta-feira, horas antes do aumento acentuado
(los juros.
" Asmudancas incluem a reducio de viagens, uma
: mpova linha no hordrio gratuito e outra programa-
€20 para o encerramento da campanha. Quebran-
.do uma tradigao das grandes campanhas, Fernan-
do Henrlque nao vai encerrar a sua com um me-
g' comicio. Seus assessores estio discutindo alter-
natlvas como uma festa, mas ndo necessariamente
-€Om 0 POVO na rua nem num grande centro.
L
£ A idéia inicial de manter a crise longe do horario
- gratuito foi revista depois de divergéncias no co-
. mando da campanha. A énfase no que 0 presidente
fe.z em quatro anos e no que faria em mais quatro
. comega a ceder lugar a explicagdes sobre a origem
da crise e sobre as medidas tomadas pela equipe
gnconomlca para combaté-la,

O préprio FH tranqmlizou estrateglsta,s

- Com base em pesquisas, acredita-se que a crise
acaba beneficiando o candidato a reeleicao. Mas o
v ‘; agravamento da situacdo e os boatos de substitui-

"¢Oes na equipe econdmica, apesar de desmenti-
dos, acenderam a luz vermelha no comité central.
.+ Na reunido de sexta-feira no Alvorada com a ctpu-

.1a da campanha, o presidente assumiu a tarefa de
: ,tlanqulhzar os estrategistas, convencendo-os de
. que tomara as medidas acertadas.

— O presidente nos tranqiiilizou a todos. Disse
| que esta seguro de que tomou as medidas certas e
ym mostrar que tem a responsabilidade de dirigir o

dor politico da campanha.

. .- Ele avalia que a oposi¢ao pode explorar as me-
dldas tomadas pelo Governo contra a crise, mas
diz que o comando da campanha vai trabalhar pa-

_ra minimizar esse desgaste:

-, — Vamos aguardar para ver o descontentamen-

" _to. Como vamos tomar uma medida agora se ainda

. nao sabemos o que vai acontecer?
te no enfrentamento da crise, o publicitario Nizan
Gxuanaes nao esta se limitando a tarefa de desco-
brlr como melhor mostrar o problema na TV. Ele
esté sendo consultado também sobre como o Go-
_yerno e a equipe economica devem se comportar
para explicar didaticamente as medidas adotadas.
Isso incluiu sugestdes sobre entrevistas do minis-
tro da Fazenda, Pedro Malan, e até a divulgagdo da
decisio do FMI de ajudar a América Latina.

_* FH s6 viajara a estados sem aliados divididos

.. A estratégia para atravessar estes 21 dias sem
;maiores percal¢os além dos efeitos da crise é s6
vla]ar aos estados onde o presidente ndo enfrenta
. problemas na base e onde ainda pode ajudar ami-
gos. Até o ritmo das visitas oficiais esta sendo re-
. duzido. Como as pesquisas indicam que o eleitor
gosta mais de Fernando Henrigue no papel de pre-
“sidente do que no de candidato, ele passara mais

' tempo em Brasilia, ao longo da crise. Um encontro
com empresérios em Sao Paulo e viagens as cida-
. dles de Cascavel (PR) e Urucu (AM) ja foram ris-
" cados. Sobraram apenas rapidas apari¢oes em es-
tados como Alagoas; onde aliados pedem socorro
ou o presidente precisa garantir votos.

- — 0 momento esta exigindo muito mais dele co-
, mo presidente do que como candidato — explicou
o responsével pela agenda do candidato, José Ex-
" pedito Prata.

. rique voou 38 mil quilometros, como presidente ou
; candidato. Foram 19 visitas a estados e 30 passa-
gens em cidades, sendo que algumas foram visita-
_das mais de uma vez. A menos que um novo fato
- politico desponte, esse ritmo, que ja ndo é dos

.mais acelerados, serd bem reduzido a partir de
agora.

.[',, Com o aniincio das primeiras medidas economi-

. cas contra a crise, que se restringiam a cortes no
~ Orcamento da Unido, a estratégia era mostrar nos
_programas de TV que elas nao teriam um impacto
" direto no bolso do cidadao comum. Mas, agora,
- com o aumento substancial das taxas de juros, os
reflexos 'sobre a populacdo devem aumentar e a
- avaliacdo € que o eleitor se ressentiria se a con-

|| * duta do presidente nao se alterasse. Segundo Scal-

- €0, quanto ao novo programa de governo, que con-

.- tinna mantendo as metas anteriores, o que nao pu-

< der ser feito no primeiro ano pode ser compensa—
- do nos trés anos restantes:
— O programa nao esta sendo irrealista. Os cor-
" tes no Orcamento sao conjunturais. A crise nao vai
" durar quatro anos. Se durat, é o fim do mundo. Se
o proximo ano for de aperto e nao der para cum-
. prir as metas, compensa-se nos outros trés.m

trahqﬁilic_lade que os coordenadores da

> pais. Que nio deixou de ser candidato para cuidar
da candidatura — disse Euclides Scalco, coordena-.

Na operacio para evitar o desgaste do presiden-

De 22 de junho a 5 de setembro Fernando Hen-

Crise mundial sobe ao palanque .

Coordenadores da campanha se preparam para evitar um desgaste de FH na reta final

Arquivo

FERNANDO HENRIQUE: mudancas na campanha incluem explicagdes no horario eleitoral sobre a origem da crise e as medidas tomadas pelo Governo para combaté-la
| Arquivo
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LULA RADICALIZOU o discurso com a crise: “O que pode favorgcer a minha campanha é a compreenséo do povo de que este pais nao pode estar subordinado a agiotagem".




