Lula tenta mutiréio do voto

GEORGE ALON SO

SAO PAULO - O cemando da

: ‘.c‘::ampanha de Luiz Indcio Lula da

 Silva (PT), candidato a presidente
da Repubhca pela maior frente opo-
sicionista, articula uma espécie de
mutirdo do voto para tentar na reta
final converter eleitores de Fernan-
do Henrique Cardoso, ndo muito
convictos, a mudarem de opinido.
Outra frente de ataque serd sobre os
indecisos, estimados em 15% pelo
PT. A coligagdo Unido do Povo Mu-
da Brasil avalia que precisa de 4 mi-
1hoes de votos para forgar um 2° tur-
no, que as pesquisas até o momento
apontam como improvavel.
- Em palanque armado em Belo
- Horizonte na dltima quarta-feira,
Lula j& ensaiou esse apelo, convo-
cando a multidao do comicio, esti-
mada em 20 mil pelo PT, a conver-
ter um “fernandista” e trazé-lo ao
préximo comicio da oposi¢do na
capital mineira, dia 29. A ciipula do
PT aposta que, se cada um dos 2
milhdes de militantes convencer
dois eleitores, ainda € possivel uma
segunda rodada elextoral na corrida
presidencial.

Uma bateria de 12 grandes comi-

~cios jd estd agendada, a maioria de-
les em capitais. O primeiro acontece
hoje, no fim da tarde, na Praga da
Sé, em Sao Paulo.
“Existe ainda um nimero signifi-
cativo de indecisos e 25% dos elei-

tores condicionam seu votoem FH 3

evolugio da crise. H4 mudangas nos
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Lula acredita em 2° turno se conseguir mais 4 milhes de eleitores

humores do eleitorado”, diz Marco
Aurélio Garcia, historiador e coorde-
nador do plano de governo de Lula.
Segundo ele, a oposi¢do conseguiu
por a crise financeira que abala o
Brasil na pauta da elei¢do. “Hoje, o
eleitor ja sabe da crise, sabe que ela
vai atingi-lo e até acha que as solu-
¢oes do governo ndo sio as adequa-
das, conforme mostram as pesquisas.
O que nos falta € convencer que Lula
€ 0 mais preparado para enfrentd-la”,
completa o historiador.

Garcia diz que, paradox'almente a

posi¢ao de Lula era pior hd um més,

quando poucas pessoas sabiam da
crise e tinham dificuldade para enten-
der que os efeitos dela em suas vidas.
“Parecia que estdvamos falando assi-
rio. A crise era uma abstragdo para a
maioria das pessoas. Agora sabem
que Papai Noel ndo vir4 em setembro
[com o FMI] ¢ nem mesmo em de-
zembro”, ironiza o professor da Uni-
versidade Estadual de Campinas.
“Antes tinhamos dificuldades para
entrevistar pessoas na rua para o nos-
so programa de TV. Hoje, forma fi-
1a”, diz Ozéas Duarte, coordenador
de comunicagio da campanha, que

vé nisso um bom indicador de que a
insatisfacdo € crescente. Para ele,:
militAncia também comega a mos!
trar mais animo.

O arrastdo do voto que o PT pre-
tende realizar inclui desde o discur-
so dos efeitos da crise, que j4 comés
¢am a ser sentidos principalmente
nas fébricas e no comércio, até o
“voto itil a0 pais”, que pode inclu-
sive ndo ser em Lula. “E um voto-
seguro. Achamos que esse é um mo+
mento de tomar uma decisdo mais
pensada, mais lenta. Primeiro, um
2° turno permitiria o conflito
idéias, porque FH tem fugido ao de-
bate olho no olho. Em segundo fa~
gar, permitiria ao eleitor uma foto*
grafia mais clara do pafs e evitaria
um estelionato eleitoral”, diz Gat¥
cia, referindo-se & possibilidade do
presidente-candidato vencer em* 4:
de outubro e baixar um pacote ec®
némico no dia seguinte. -

O deputado federal José Genoi=
no (PT-SP), que também integra’o’
comando da campanha, diz que; “s¢
oeleitor optar por FH num 2° tumég‘
pelo menos as coisas ficardo mais
claras e ninguém vai poder recla”
mar, porque o PT ndo se omitiu” /A’
rigor, os petistas imaginam que &
governo ndo poderd esperar mais
trés semanas, depois de 4 de outu?
bro, para tomar medidas imipopula®
res. Em tese, um pacote favoreceria
Lula num 2° tuno. E mesmo que
safsse derrotado, ‘com polanzagacf
do eleitorado, o partido sairia fortzr—
lecido do pleito.




