COlSAS DA POLITICA

De volta
ao futuro

Enquanto os partidos ocupam-se com a tarefa de desco- f
brir, avaliar e conquistar candidatos que possam leva-losa t
Presidéncia da Repiiblica em 2002, em Belo Horizonte o
sociélogo Marcos Coimbra, do instituto Vox-Populi, dedi-
ca-se a descobrir e avaliar que tipo de candidato conquis-
taria o eleitorado se a eleigdo fosse hoje.

Marcos Coimbra, cujas pesquisas deram a Fernando |
Collor a certeza de que uma campanha presidencial pode-
ria render-lhe bem mais que uma aventura porque o eleitor
em 1989 queria mesmo ¢ novidade independente de quali-
dade, ja chegou a uma conclusdo: “Est4 havendo uma vol-
ta 2 situacdo de dez anos atrés e tudo indica que na proxi-
ma elei¢do as pessoas vao privilegiar o critério da renova-
¢do em detrimento da seguranca.”

Isso, na opinido dele, reduz enormemente as chances da
geracdo de gente como Antonio Carlos Magalhdes, Mério |
Covas, Itamar Franco, Leonel Brizola ¢ mesmo Luiz Ind- °
cio Lula da Silva. “A elite politica, seja ela de direita, de
centro ou de esquerda, ainda ndo percebeu que a crise de
imagem que atinge Fernando Henrique ndo ¢ s6 dele, afe- !
ta todo.o sistema em que vigoram nomes, valores, critérios
e discursos mais que conhecidos da populagdo.”

Por essa concepgio, Marcos Coimbra apostaria em gen-
te como Ciro Gomes, Anthony Garotinho ou um nome no-
vo do PT. Pessoalmente vé grandes possibilidades em
Marta Suplicy, “evidentemente desde que seja eleita pre-
feita de Séo Paulo e que faga uma administragio bem-su-
cedida”. Isso porque, ressalva, o eleitor aceita correr riscos
— até porque estd no jogo sem boas cartas nas mios —, “mas
ndo quer dar um salto no escuro. E preciso que pelo menos
as potencialidades estejam comprovadas”. - :

Coimbra acha que Marta atende as expectativas, mas
considera que Anthony Garotinho ainda compde melhoro |
perfil do tipo inesquecivel que, segundo ele, nesses dez |,
anos nunca saiu da cabega do eleitorado: “As preocupagdes
com familia, seguranga e religido que integram o imagina-
rio da maioria estdo presentes no governador. Se ele fizer
um bom governo no Rio, é candidato fortissimo.”

Embora a economia interna dos partitlos ndo faca parte.
de suas andlises, Marcos Coimbra jogaria hoje suas fichas
na hipétese de Garotinho disputar a presidéncia pelo
PMDB. ;

Nesse quadro em que a novidade protagoniza a cena, o
socidlogo acredita que Ciro é também pareo duro. Mas, co-
mo se langou cedo, deve cuidar muito bem dos préximos
passos para ndo estancar no patamar atual. “Entre os 20%
da populagdo mais politizada Ciro j4 & conhecido por 100%
deles, a questdo agora ¢ como fard para conquistar o resto.”

Coimbra tem a informagio de que Ciro pretende fazer
um programa de televisdo a partir de janeiro, ndo como
candidato mas como ancora. Ele acha uma op¢do perigosa
pois, se de um lado esse projeto lhe garante exposi¢io
constante na midia, por outro prejudica a composigdo da
imagem do candidato. “Ciro seria identificado como per-
sonagem de televisdo, o que pode vulgariza-lo e reduzir a
confianga que as pessoas poderiam ter em sua capacidade
como governante.”

O pior que os partidos podem fazer para si agora €, na
opinido de Marcos Coimbra, escolher candidatos com ba-
se no indice de conhecimento deles junto a opinido publi-
ca. Cita como exemplo o PT. “E claro que qualquer pesqui-
sa mostrara que Lula teria mais votos, o que, no méximo, *
mostra que € o mais conhecido, mas ndo significa que per-
sonifique os anseios do eleitorado.”

Se adotarem esse critério, Coimbra cons1dera que o0s
partidos estardo apenas “obedecendo” as pesquisas e nio
se utilizando delas para construir uma possibilidade vidvel.
% Ganhard mais, na avaliacdo dele, “quem souber olhar
J- para fora e deixar de lado as conveniéncias internas de ca- |
5 da partido”. _ ' S i

v

EL £ B S T A S R

i Lot i e

S et oA TN e e Pt

o

g

f




