PUBLICIDADE
Unicamp vai ao
Conar contra
anuncio de log:ao.

Universidade alega que.
consumidor ¢é induzido-a
pensar que eficacia-é
garantida por ela.””

tonico capilar. Ervamatlm
O (ex-Iramatim), produ21do

pela empresa mineira-Inter-
nacional Marco Amorim, levou a
Universidade Estadual de Carmpinas
(Unicamp) a entrar com represénta-
¢ao no Ministério Publico-e no Con-
selho Nacional de. Aut;o—Regulamen—
tagao Publicitaria (Conar) contra os
revendedores "do produto. A logio,
recomendada contra calvicie e que-
da de cabelo, foi submetida a exa-
mes de toxidade pela universidade
em setembro de 1992, a pedido do
fabricante. De acordo com exigén-
cias da Vlgllanma Sanitaria, o produ-
to foi testado €ém coelhos e camun-
dongos e aprovado nos itens irritabi-
lidade ocular e dérrnica. “Esses tes-
tes ndo sdo suficientes para garafitir
a inocuidade de qualquer substancia
nem sua eficacia”, afirmou o farma-
cdlogo do Centro de Pesquisas Qui-

- micas, Bioldgicas e Agricolas (CPQ-

BA) da Unicamp, Joao Ernesto de
Carvalho.

A Unicamp-alega que os aniincios
produzidos pelos revendedores in-
duzem o consumidor a pensar que a
eficicia do produto é garantida pela
universidade ao mencionar que ele

- foi testado pela instituicdo.Em ja-
" neiro desse ano, o Conar decidiu pe-
la suspensdo de um antncio publi-
cado no jornal gaticho Zero Hora.
“Acreditamos que os distribuidores
- sao instruidos pelo fabricante a citar
o nome da universidade”, afirmou o
“procurador-geral da Umcamp, Ota- .
aretlio-Machado-Ribeiro. SNunca-disse--—
mos.que a Unicamp garante a.efici- -
cia.do produto em nossos aninéios”,
“afirmou o fabricante Marco Amorim.




