TURISMO DE SAUDE

Servigos médicos p
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conjunta para
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O. turismo de satde —
oferta de servigos médicos
para estrangeiros — € o mais
novo produto que o Pais co-
megca a trabalhar no exterior.
Em junho, foi criado o Con-
sdrcio Saude Brasil, em par-
ceria com a Agéncia de Pro-
mogdo de Exportacbes ¢ In-
vestimentos — Apex-Brasil.
Com nove empresas, o con-
sorcio estd investindo RS 1,22
mithdo na divulgagio dos ser-
vigos brasileiros até junho de
2007. A meta ¢é obter, no pe-
riodo de um ano, exportagoes
no valor de US$ 660 mil.

A exemplo de outros pai-
ses, como India, Tailandia e
Africa do Sul, que investem
na promogao do turismo mé-
dico, a meta é que o ‘setor se
torne uma importante fonte
de atragdo de divisas exter-
nas para.o Brasil. Hoje o mi-
mero de pessoas que vem ao
‘Pais para tratamentos de saq-
de ainda é reduzido. Dados
da Embratur (Instituto Brasi-
leiro do Turismo) mostram
que, em 2005, apenas 0,9%
dos estrangeiros que entra-
.ram no Pais,.aproximada-
mente 48,6 mil pessoas, de-
clararam questdes de satde.
- Assim como o governo, 0
-setor privado também se or-
ganizando para ampliar a
participagdo nesse setor, que
acredita-se, movimenta cer-
‘ca de US$ 40 bilhdes por ano

em todo o mundo.

"Na Indla ‘estudo da con-

sultoria McKinsey, em par-
ceria com a Confederagdo
das Industria da india (CIT),
aponta que o turismo de sau-
de movimentou cerca de
US$ 350 milhSes em 2005,
valor muito ‘superior aos
US$ 50 milhdes de 2002. A
meta do governo indiano é
que, até 2012, esse segmento
responda por uma receita de
TUS$ 2,3 bilhdes.

As empresas indianas

ara exportagdo

Fontes: Ministério do Turismo, Confederaio das Indistrias da india, Sphera Internacional

sal com implantes tem custo
aproximado de US$ 4,3 mil na
India, comparado a US$ 13 mil
em outros importantes destinos
de assisténcia médica, segundo o
site. Um implante dentdrio sai

. por US$ 3,5 mil nos Estados

Unidos e US$ 800 na India.

PORTAL BRASILEIRO

O Brasil ainda esta longe de
dispor de informagdes detalha-
das sobre seus servicos. Com es-
se objetivo o ex-vice-presidente
do Hospital Albert Einstein, Mor-
ris Lifschitz, hoje dono da Sphe-
ra Internacional, empresa espe-

cializada em gestdo de saude,

criou o portal Turismo Médico.

O site traz dados sobte especia-

lidades médicas e procedimen-
tos cirdrgicos, além de informa-
¢Oes turisticas, em trés idiomas
(portugués, inglés e espanhol).
Com 50 médicos e hospitais
cadastrados, o portal se propde
a orientar todos os procedimen-
tos da Viagem ao Brasil® és¢olha
do médico, anamnese, aprova-
¢do, reservas de viagem; acom-
panhamento no Brasil. Mas nin-
guém ira para cirurgia sem co-
nhecer o médico, garante
Lifschitz. E falar com o médico
¢ um dos diferenciais do Pais,
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diz ele. “Em alguns paises, o
paciente s6 conhece o cirurgido
no dia do procedimento.”
Apesar da concorréncia inter-
nacional, Lifschitz ¢ otimista,
principalmente nas areas de ci-
rurgia plastica, dermatologia e
estética, cirurgia de redugdo de
estdmago, oftalmologia, odonto-
logia, transplante capilar, medi-
cina esportiva ¢ programas de

reabilitagdo. Segundo ele, o Bra-

sil conta com nomes conceitua-
dos na area médica, hospitais de
primeira linha — grande parte
acreditados pela ONA (Organi-
zagdo Nacional de Acreditagdo)
—, € um turismo mais atrativo.
O foco do site brasileiro é
atrair pessoas que ja optam por
tratamentos casados a viagens.
*“No ano passado, 850 mil norte-
americanos foram fazer procedi-
mentos na India e Tailandia”,
observa Lifschitz. O prego é ou-
tro importante diferencial. “Aqui

um, implante dentarlo € 400%

’9~f v

thais barato que 198 EUA.
Desde o comego do ano, 0 M1-

- nistério do Turismo trabalha com’

o segmento € a meta € que, até o
final de 2006, a nova area de agdo
ja esteja estruturada. Estdo sendo
levantadas as politicas, progra-

mas e projetos ja existentes e de-

apostam em forte divulgacgdo .

na Europa, Oriente Médio e
Canada para atrair os visitan-
tes/pacientes. O pais é espe-
cializado em cirurgias estéti-
cas, mas conseguiu notorie-
dade também na realizagio de
“procedimentos complexos,
com prazos de tempo e custos
menores que outros paises.
"Varios sites divulgam o tu-
rismo médico naquele pais. O
Medical Tourism India traz
informagGes sobre hospitais,

custos comparados de cirur-

gias, além de dados turisticos.
Uma cirurgia da espiriha dor-
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finindo conceitos sobre a di- -
mensdo curativa, preventiva’e'-
estética dos servigos. "

Hoje o Pais trabalha cmco
produtos turisticos no exte-
rior: sol e praia, cultura, eco-".
turismo, esporte € neg(’)cios‘er
eventos. Segundo Susi Marti*-"
nelle, consultora do ministé- "
rio para a area de saude, ono*
vo segmento ja é visto com‘o'
um produto. “Existem mmtas
ag0es 1soladas sendo feitas ng’ |
sentido de promover o tun_s—_,
mo de saude e 0 governo estd
coletando dados para ()rganj-"
zar e fomentar essas agoes.”™'.”

Muitos trabalhos de tui‘lS-
mo de saude consultados -
tém mostrado que os hospl-
tais ainda tém resisténcia-em
trabalhar com o conceito d¢ "
turismo de saude. “Nesses
casos temos que levar em ’
cons1derag:ao que o v151tante
¢ paciente e ndo turista.”

Em novembro o Mlmste- v
rio ‘do Turismo Vai Teélizai o "
__1° Encontro Brasﬂelro de Tu-
“rismo de Saude, em Minds®
Gerais. Ainda sem data fecha: ™
da, o evento contara com par-
ticipagdo de hospitais, spas
operadoras de safide, hotéis e
especialistas do setor.




