Varejo se mobiliza para
sair na frente na corrida

elos espagos do metrd
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Na etapa inicial, as estacdes metroviarias com areas para comércio sdo _
114/214 Sul, Galeria dos Estados e Shopping, ao lado do Carrefour Sul <

Fernanda Loureiro
de Brasilia

Empresarios interessados em
faturar com o metrd conhecerio,
no préximo dia 24, o edital que
informara os modelos de explo-
ra¢do dos pontos comerciais ins-
talados nas estacdes, espagos
publicitarios ao longo dos trilhos
e linhas de integracao rodoviaria
com o metrd. Embora o edital
ainda ndo tenha sido divulgado,
os varejistas ja se mobilizam pa-
ra tomar a dianteira e disputar
uma fatia de um amplo mercado
consumidor que percorrera as
estacOes diariamente. Ainda ndo
foi tracada uma estimativa para
o piblico consumidor do metrd,
mas, sO na dltima quinta-feira,
ainda na fase experimental, o
metrd transportou mais de 28
mil passageiros das 10h as 16h.

Esta semana, a Secretaria de

Wilanir Santana

Obras e a presidéncia da Com-
panhia do Metropolitano defi-
nem as tltimas medidas para de-
senhar as modalidades de explo-
ragdo. Entre as alternativas, falta
resolver se serd feita uma dnica
licitagdo para contratacdo de
uma empresa especializada na
locagdo de imdveis, e esta sim fi-
caria responsavel por promover
a ocupagao dos espagos, ou se
havera uma concorréncia entre
os proprios comerciantes, que
teriam, inicialmente, concessao
valida por 25 anos.

Nesta etapa inicial, em que
nem todas as esta¢oes estdo cons-
truidas, existem dreas disponiveis
para comércio em trés estacoes:
114/214 Sul, com 14 lojas; Gale-
ria dos Estados, com 11 lojas no
pavimento superior e quatro no
corredor; e Shopping (ao lado do
Carrefour Sul), com quatro pon-
tos comerciais. Os boxes tém po-
si¢es e 4reas diferentes e a previ-
sd0, de acordo com a assessoria
de imprensa do metrd, € que as
propostas de locag@o sejam anali-
sadas no fim deste semestre. O
edital que saird no dia 24 também
definira os quesitos destinados a
exploragdo publicitaria.

Cerca de 20 empresarios li-
gados ao Sindicato do Comércio
Varejista (Sindivarejista) ja se
anteciparam aos outros segmen-
tos na corrida pela captacio das
dreas comerciais. Durante um

. almocgo para apresentacdo dos

espacos, o presidente do metrd,
Paulo Vitor Rada de Resende,
falou das oportunidades que se-
rdo criadas nas estagdes e infor-
mou que ainda estdo sob estudo
0s segmentos que comporao o
mix das estagdes.

O presidente do Sindivarejis-
ta, Wlanir Santana, acredita que

0s novos pontos comerciais te-
rao forte impacto na economia
porque se tratam de oportunida-
des de negdcios em espagos que
poderdo ser ocupados por seg-
mentos diversos do comércio.
“Tudo indica que, entre eles, es-
tardio o varejo de confecgdes, ar-
tigos para presente, souvenirs,
tabacarias e, nas saidas das esta-
¢Oes, lanchonetes, cafés e sorve-
terias”, afirma Santana. Ele
acrescenta que a previsdo € gerar
dois empregos, em média, para
cada 50 m? de loja.

Interessados

Entre os empresarios do varejo
de confecgdes, as opinides sdo di-
vergentes. Aldo Ramalho Pican-
¢o, franqueado da Wolner Out-
door e que esteve presente ao en-
contro com o presidente do metrd,
acredita que a adesdo maci¢a do
comércio dependerd da empresa
escolhida para administrar os im6-
veis e das condicoes de comercia-
lizagdo que serdo praticadas.

O empresério j4 se mostra in-
teressado em um dos espagos e
aponta o alto fluxo de consumi-
dores e a concorréncia entre
shoppings como fatores que con-
tribuirdo para o sucesso dos bo-
xes do metrd. “Nao poderia en-
trar nesses espagos com a marca
que gerencio hoje, que € especi-
fica para shoppings, mas sim
com um negocio nos segmentos
de servicos ou alimentacdo, seto-
res mais compativeis”, analisa.

Edson Mendonga, dono da
loja Bambola e diretor da Asso-
ciacdo dos Lojistas de Shoppings
do DF, acredita que o metrd serd
um bom negécio a longo prazo,
mas, de inicio, serd um compli-
cador para o comércio. Segundo
o empresdrio, as lojas roubarao
clientela dos pontos situados em
comércio de rua e shoppings pro-
ximos as estagdes. “Serd um
bom investimento posteriormen-
te, quando houver pesquisa que
aponte os segmentos mais ade-
quados e o perfil de compras do
consumidor que circulara pelas
estacdes”, explica Mendonga.

(floureiro@gazetamercantil.com.br)
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