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programagdo para
atingir eleitor de Roriz

Luis Claudio Cicci
Iclaudi@gazetamercantil.com. br

Para acabar com uma progra-
magcio que seria elitista, ampliar o
universo de ouvintes e atender  to-
da populacdo do Distrito Federal, a
Rédio Cultura FM estd com som
diferente, mais popular. A mudan-
¢ca, decidida na Secretaria de Co-
municacdo, comega a valer nesta
semana e faz com que a emissora
publica passe a disputar audiéncia
com as cinco rddios que lideram o
mercado brasiliense.

Estdo fora do ar, desde a sexta-
feira, o Violas e Violeiros e o0 Miisi-
ca e Informagéo, os programas da
emissora com maior aceitagio e,
respectivamente, 0 quarto e o oita-
vo na preferéncia dos ouvintes do
Distrito Federal nos seus horarios.
Ontem, estrearam o Cultura da
Nossa Terra, com musica sertaneja,
em vez de caipira, € 0 A Voz de
Brasilia, um informativo com noti-
cias vindas do Jornal de Brasilia e
da redagdo da emissora.

Na programagdo musical

didria, acabam as restri¢des ao

som que caracteriza as emisso-

ras que distribuem prémios e fa-
zem promogdes para atrair ou-
vintes. A axé music dos carna-
vais baianos, o pagode comum
na televisio nas tardes de do-
mingo; o forrd das festas agrope-
cudrias e o sertanejo dos shows
lotados ganham vez e tomam o
espago do rock nroll, do jazz, da
musica cldssica e do caipira.

“A radio ndo vai servir so a elite,
passa a atender ao povo, que estd
avido por uma cultura mais popula-
rizada, que néo seja s6 jazz”, expli-
ca o secretario de Cultura, Weling-
ton Moraes. A popularizagio da
programacdo da emissora tem o
propdsito, apesar das negativas ofi-
ciais, de agradar o tipico eleitor do
governador Joaquim Roriz.

“As mudancas indicam que a
emissora deixa de ser piblica para
servir a promogdo do governo”,
acusa a professora de radiojornalis-
mo da Universidade de Brasilia,
Nélia Del Bianco, uma ex-conse-
lheira de programacéo da Cultura
FM. “Nos dez anos da Cultura, essa
¢ a primeira vez que a €missora se
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