Em 2005 o Brasil obteve
mais um superdvit em conta
corrente do balango de paga-
mentos, que atingiu US$ 14,2
bilhdes, 1,8% do Produto Inter-
no-Bruto (PIB). Foi o terceiro
ano de saldo positivo, apds um
longo periodo de déficits, que
acumularam US$ 200 bilhoes
de 1995 a 2002 e ampliaram
significativamente nossa vul-
nerabilidade externa.

O-principal gerador do supe-
ravit corrente tem sido o excep-
cional desempenho do sypera-
vit comercial, que atingiu US$

- 44,8 bilhdes no ano passado.
Gerar superavit comercial é um
pré-requisito para um pais co-
mo o Brasil, que ndo tem moe-
da conversivel e possui um
consideravel passivo externo.
A divida externa vem declinan-
do, mas, como o Brasil é absor-
vedor de investimentos estran-
geiros, o estoque de capitais
externos tem crescido.

A contrapartida do cresci-
mento do passivo externo € o
aumento das remessas para o
pagamento de juros (emprésti-
mos), lucros e dividendos (in-
vestimentos externos diretos e
portfolio) e royalties (uso de
marcas e patentes). No ano pas-
sado, a conta de servigos e ren-
das foi deficitaria em US$ 34,1
bilhdes, uma ampliagdo expres-
siva em relacdo ao resultado de
US$ 25,1 bilhdes em 2004.

Na conta de servigos e ren-
das o destaque foi o crescimen-
to das remessas de lucros e di-
videndos de US$ 12,7 bilhdes
(crescimento de 73% em rela-
¢do ao ano anterior) € o paga-
mento de juros sobre divida ex-
terna de US$ 13,5 bilhdes. Isso
denota que preservar o superé-
vit comercial é, para o Brasil,
um imperativo, uma vez que o
balango de servigos é estrutu-
ralmente deficitario devido 2
remuneracdo de servigo dos fa-
tores de producdo.

A conta de viagens interna-
cionais ¢ um dos itens de fora
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dos servigos de fatores e que
poderia, a médio e longo pra-
zos, compensar parte do déficit
das demais contas, mas isso de-

* mandaria um planejamento es-

tratégico. Varios paises geram
mais divisas com turismo do
que com exportagoes. E o caso
da Franca, da Espanha, do Mé-
xico e do Uruguai, para citar al-
guns mais evidentes. Mas en-
quanto turismo em larga escala
for uma realidade distante no
Brasil é preciso fortalecer o que
tem garantido nossa estabilida-
de. Além do mais, as duas ini-
ciativas ndo sdo conflitantes,
mas sim complementares. O
Brasil pode muito bem vir a ser
um pais com forte capacidade
de gerar superavits comerciais,
assim como de servigos, desde
que se prepare para tal.

_Preservar e ampliar o ajuste
externo ¢ uma condi¢ao essen-

cial ndo apenas para a estabilida-

de em um sentido mais amplo do -~

que o controle da inflagdo, mas
principalmente para obter maior
autonomia nas politica econdmi-
cas pro-crescimento. A experién-
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cia dos paises em desenvolvi-
mento razoavelmente bem-suce-
didos diante de um cendrio de
volatilidade dos fluxos de capi-
tais confirma essa hipotese.

A questdo € que o fator preco
tem sido decisivo no desempe-
nho das exportagdes brasilei-
ras. A demanda internacional,
puxada especialmente pelo
crescimento da China e dos Es-
tados Unidos, tem provocado
crescimento dos pregos nos tl-
timos anos. Segundo dados da
Fundacdo Centro de Estudos
do Comércio Exterior (Fun-
cex), os precos do total dos pro-
dutos exportados pelo Brasil no
mercado internacional cresce-
ram 12%. Esse efeito foi mais
evidente ainda no comporta-
mento dos precos dos produtos
basicos exportados pelo Brasil,
que cresceram 14% em 2005,
acumulando uma alta de 48,6%
nos ultimos trés anos. Esse fa-
tor explica por que, apesar do
cambio desfavoravel, as expor-
tagdes cresceram 23% em vo-
lume no ano passado.

Um outro fator que devemos
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Consolidar o ajuste das contas externas

Condigdo para maior autonomia nas politicas econémicas pré-crescimento
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lembrar é que, a despeito do ex-
pressivo avango dos ultimos
anos, a participagdo das expor-
tacdes brasileiras no mercado
mundial ¢ ainda pouco superior
a 1%. Enquanto exportamos
USS 118 bilhdes em 20035, pai-
ses de porte semelhante, como
Russia, Coréia do Sul e Méxi-
co, por exemplo, exportaram
mais do que o dobro desse
montante, sem considerar ain-
da a China, denotando o longo
caminho a ser percorrido.

O desafio permanente é am-
pliar nossas exportagbes em
areas dinamicas do mercado in-
ternacional para ndo depender
excessivamente do comporta-
mento dos precos dos produtos
basicos. A questdo é que esses
precos ndo dependem apenas da
demanda em si, mas também
das condi¢des de oferta. Produ-
tos pouco diferenciados e valo-
rizados no mercado internacio-
nal atraem um contingente cres-
cente de fornecedores. O que
ocorre historicamente com o ca-
fé ilustra bem esse aspecto.

O Brasil tem condigdes de se
manter como importante forne-
cedor de produtos basicos, mas
isso nao ¢ uma escolha exclu-
dente. Devemos e podemos
ampliar nossas exportagdes nas
areas de software e servicos,
por exemplo. Mas isso deman-
da uma politica especifica,
aproveitando as experiéncias
internacionais.

Também ¢é necessario que as
condi¢des macroecondmicas
sejam favoraveis para isso, o
que inclui taxa de cadmbio favo-
ravel e condi¢des de juros e fi-
nanciamento que estimulem in-
vestimentos estruturaintes de
ampliagdo da capacidade de
produgdo e inovagao.
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