Parceria entre
D&M e Publicis
chega ao fim

Apoés quatro anos, acabou
a parceria entre a D&M Co-
municacées e o Grupo Publi-
cis. A D&M continuard
atuando em Brasilia, mas de
maneira independente, man-
tendo inclusive o nome com
que foi fundada ha 17 anos.

A sociedade foi desfeita
com a recompra de 60% das
acgdes da agéncia de publici-
dade pela D&M. O motivo foi
a fusdo da Publicis Norton
com a Salles D'Arcy, forman-
do a Publicis Salles Norton
em Brasilia. Para Paulo Ca-
bral Janior, presidente da
agéncia, a associagdo com o
Grupo Publicis proporcionou
a D&M investimentos em tec-
nologia e desenvolvimento de
processos gerenciais e de trei-
namento das equipes técnicas.
A idéia é que as duas empre-
sas mantenham alguns acor-
dos operacionais em Brasilia.



