Parana registra casos de
remarcagao preventiva e
aumentos abusivos. de precos

por Hudson José
de Curitiba

O presidente da Federa-
¢do das Associagdes Co-
merciais e Industriais do
Parana. (FACIP), Werner
Egon Schrappe, disse, on-
tem, em Curitiba, ter certe-

_za de que a pratica de re-
marcag¢do de pre¢os como
reac¢do a troca do ministro
da Fazenda esta ocorren-
do. Qualificando a substi-
tuicio como uma ‘‘tragé-
dia’”’, Schrappe afirmou
que existe um clima de ins-
tabilidade no governo que
se reflete na economia, ge-
rando ‘‘medidas preventi-
vas’ no mercado. .

Para Schrappe, esse
comportamento é formado
também devido ao grau de

desinformacgio que existe.

Ele lembrou que, logo apés
a aprovacio do Imposto
Provisério sobre Movimen-
tagcO0es Financeiras
(IPMF) na Camara Fede-
ral, foram identificados au-
mentos abusivos e sem ex-
plicacdo em varios niveis
da cadeia produtiva.
‘Apesar de negar a exis-
téncia de aumentos preven-
tivos de prec¢os, o presiden-
te da Associa¢do Para-
naense de Supermercados
(Apras), Eduardo Anténio
Dalmora, admitiu que ha
uma inseguranc¢a geral no
Pais que acaba atingindo
os agentes formadores de
precos. Segundo ele, esse
‘“nervosismo’’ existe desde
o0 inicio do governo Itamar.

Ele explicou que os aumen- .

tos sé6 n3io ocorreram por-
que o baixo poder aquisiti-
vo do consumidor ndo per-
mite avangos nessa linha.
Para o presidente da
Apras, o clima inflaciona-

MERCOSUL — Intercam-
bio comercial e politica adua-
neira, transportes e politica
compensatéria para os seto-
res sensiveis. SGo esses os trés
temas da segunda reunido or-
dindria da comisséo parla-
mentar do Mercosul, marcada
Bora quinta e sexta-feira, em

rasilia. A reunido seré coor-
denada pelo presidente-'da
Comissdo Parlamentar ' do
Mercosul, deputado Nelson
Proenca (PMDB-RS).

WernerEgon Schrappe;-

rio ser4 .mantido enquantoi
o ministro da Fazenda ou o

Dpresidente .da Republica;

ndo assumir uma postura?
mais clara, anunciando um:
plano de governo com sina-
lizadores de uma retomadat
de desenvolvimento e con-:
trole na escalada de pre-.
¢Os. '

No setor de confecg¢des, o,
clima de expectativa iden~
tificado em outras areas
parece ndo afetar o desem-
penho das vendas. Sem fa-’&

zer qualquer relagdo quan-

to a origem desses fatos,
Marcio Fabri, presidente*
da Associacfio dos Lojistas,
do Shopping Mueller, cen-
tro comercial com 210 lo-
jas, explicou que o comér-
cio varejista da linha “mo-
le’’ (confec¢des, cal¢gados e
outros) n#o registra essa
pratica e afirmou que as
noticias de que isso estaria
ocorrendo preventivamen.
te ndo passam de ‘‘boata.’
ria’’.

Em Londrina, segundo

. maior centro consumidor

do Parani, no interior do
estado, os lojistas do Ca-
tuai Shopping Center, tam-
bém ndo admitem qual-
quer alteragdio na forma-
¢i0 dos precos dos produ-
tos. O superintendente do
shopping, Paulo Odisio, uti-,
lizou a mesma justificativa:
do presidente da Apras pa-
ra explicar por que esta
pratica n3io ocorreu. Segu-
no Odisio, essa forma de,
protecdo ‘‘é invidvel por-
que o mercado ndo tem*
condi¢bes de absorver au-.
mentag do-an news 0



