As lojas perderam
o folego em maio

GLEISE DE CASTRO .

As vendas globais do comér-
cio varejista vém registrando
crescimento desde margo, em-

bora em ritmo menor a partirde

maio. O comportamento, contu-
do, ndo é igual para todos os seg-
mentos. Enquanto alguns apre-
sentam altas taxas de cresci-
mento, caso'de automaveis e te-
levisores em cores, outros che-
gam a registrar queda, como 0s
supermercados. Ndo tem sido
também uniforme ao longo do
semestre.

Na média, as vendas tiveram
seu ponto mais alto em margo e
abril, com desaceleragdo em
maio e junho. Mas de qualquer
maneira, devem encerrar o se-
mestre com resultado geral po-
sitivo em comparac¢do com o
primeiro semestre de 1992, que
foi o pior ano para o comércio
desde 1980, avalia Emilio Alfie-
ri, assessor econémico da Asso-
ciagdo Comercial de Sao Paulo.

Asvendas & vista em Sdo Pau-
lo, medidas pelo Telecheque da
Associacdo Comercial, aumen-
taram 5,29% de 1¢ a 23 de junho,
em relacdo ao mesmo periodo
do ano passado. Em marco, o
crescimento chegou a 15,6%. As
vendas a prazo, no entanto, vém
apresentando desaceleracgio
maior —as consultas ao Servico

de Protecdo ao Crédito ficaram -

praticamente iguais as de junho
do ano passado, com queda de
0,4%, enquanto em marco ha-
viam registrado aumento de
20,1%.

Melhora— “A ¢conomia estd me-
1hor no primeiro semestre deste

anoem comparaca,o ‘com O mes- -

mo perlodo do ano passado mas:
a reacdo nio tem sido homogé-
nea no tempo € apresenta gran-
des diferencas de setor para se-
tor”, afirma Alfieri. As varia-
coes das taxas de crescimento,

segundo ele, sdo motivadas pe-
las peculiaridades de cada seg-
mento.

Na area de eletroeletromcos "
por exemplo, as vendas de tele-" )
visores em cores apresentaramv;
aumento de 47% de janeiro-a--
maio, em relacdo a0 mesmo pe--
I’lOdO do ano passado. Na com= -
paracdo com igual periodo de-
1991, o aumento ¢é de 20%. Se<
gundo Alfieri, essa reacao se dew :
ve & mudanca de habito do con- '
sumidor — a tendéncia hoje é'o*
uso individual do televisor'e *
nio mais de um so6 aparelho pa- '
ra toda a familia. Mas o consu-*
mo de rdadios e auto-radios re-
gistrou crescimento menor, de~
17% no periodo em comparacgio -
com 0 ano passado, e queda de

16% em relacdo a 1991. -
Bem de investimento — Outro- -
segmento que vai bem é o auto-" "
mobilistico, com meta de ven- -
das acima de 1,3 milhdo de uni--
dades este ano, prevé o econo-
mista. Esse mercado estd espe~
cialmente aquecido, avalia Al-
fieri, porque os automéveis pas-
saram a funcionar mais como
bens de investimento. (Ver pdgiha
9) Gragas ao frio, as vendas de -
produtos de vestudario também
aumentaram — 40% em maio
em relacio a maio do ano passa-
do, e 109% de janeiro a maio, ,.
comparadas como o mesmo pe="
riodo do ano passado.

Asvendas dos supermercados
no.entando, cairam 4% de Janel-
ro a maio, em comparac¢iao com
0 ano passado conforme dados’”
da Associagdo Comercial de 8o~
Paulo. Segundo Alfieri, isso de-- :
monstra que, embora a massa
salarial tenha aumentado, a°
renda disponivel varia muito de .
consumidor para consumidor."
“Para muitos, descontados alu= -7
guel, condominio, conta de luz e,‘
escola para os filhos, sobra pou—=- '
co para as compras de super- -
mercado”, afirma. Outro seg= °
mento que estd.em queda é o de ~
moéveis, com reducdo de 20% a-
30% nas vendas entre janeiro. e.
maio, comparadas com o ano .
passado. )
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