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~""Depois de um bom de-

sempenho de janeiro a

marc¢o, periodo em que re-
gistraram aumento real

de 3%, as vendas dos su- .

permercados vém em rit-
mo glecresce,nte desde
~abril, em comparagcdo

com o0 mesmo periodo do

ano passado. “De abril
para cd, as vendas totais
dos supermercados ndo
apresentaram nenhuma
recuperacdo”, afirma
Nelson Barrizzelli, asses-
sor econémico da Asso-
ciagcdo Brasileira de Su-
permercados (Abras). Em
abril, o crescimento foi
zero, maio fechou com
queda de cerca de 4,5% e
os resultados de junho,
* segundo Barrizzeli, ndo
sdo muito animadores.

O resultado fraco de
junho surpreendeu o se-
tor que esperava alguma
rea¢do com o reajuste do
saldrio minimo. “Em nos-
sa interpretacdo, a rea-

“em supennercados
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queda do poder aquisiti-
vo continua sendo um

problema dramdtico”, diz
Barrizezelli. “Nem a repo-
sicdo tardia dos saldrios :j:

tem sido suficiente para

dar ds pessoas condigdes
de voltar a comprar ali- .}
mentos nas mesmas g i

quantidades de alguns
meses atrds.”

" Além disso, nota o as- |
sessor da Abras, 08 pre--{

¢os dos produtos bdsicos
ndo estdo nada explosi-
vos. K o caso da carne,

que aumentou 16% no pe- “.
riodo de 30 dias até o fim - |
da semana passada. Ou-

tro exemplo é o feijao,

que apesar de continuar .
um produto caro em ter-

mos absolutos, teve alta

de 6% em 30 dias. “Ape-

sar de os pre¢cos ndo esta-

rem acompanhando a in- -

flagdo, o consumo ng‘io
aumentou”, diz Barriz-
zelli.




