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uem se beneficiou mais com a
inflagio “baixa” decorrente

do Plano Real? Os mais pobres, sem
j duvida, desde que inseridos na cha-
mada economia de mercado. Os
! pregos dos alimentos, como em geral

» foram o0s que experimentaram maior
acomodacao de patamar médio,
pos-plano. Por qué? Basicamente em
fungdo de serem bens que experi-
' mentam forte incremento de deman-
da, logo aos primeiros efeitos da
estabilizagdo almejada, de modo a
; permitir a seus comerciantes “ga-
; nhar na quantidade’ *_envolvendo-se
} em acirrada guerra de pregos. Afinal
! de contas, um plano como o Real
: “acaba incorporando (ou reincorpo-
i rando) levas de consumidores antes
i”excluidos do acesso mais amplo ao
! consumo. Parte desse eféito se deve
} ao proprio comportamento (racio-
é
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nal) dos ofertantes, que, imediata-
mente pré-plano, tratam de elevar
suas margens de lucro para, com o
plano, reduzi-las gradualmente, via
compencao A logica desse compor-
* tamento baseia-se na maximizagdo
. de lucro, ao longo de alguns meses,
em transagdes de bens de limitada
§ capacndade fisica de estocagem e
.com participantes do jogo que se
. diferenciam em poder financeiro (li-

quidez relativa) e, genericamente,

sensiveis ao custo de oportunidade
~Tepresentado por taxas de juros reais
V elevadas (pos-plano).

Do lado da demanda, o incre-
mento significativo na procura por
esses bens ocorre ndo porque seus
precos fiquem baixos, mas sim por-
que ocorre maior estabilidade no
poder de compra dos individuos de
menor renda, més a més, incluindo
(¢, talvez até, sobretudo por iss0) 0
grande alargamento do horizonte de
consumo, em face das melhores
perspectivas de emprego. Essa foi a
magica inicial do Real, como de
resto de todos os planos de estabili-
zagho, de natureza semelhante, que:
se alastraram pela América ‘Latina
* por uma ou duas décadas. Eis’ por-

que sao populares. )

E importante notar que, sob esse
aspecto, a classe média, € implicita-
mente, obrigada a fazer uma aposta
relativamente menos favoravel no
Plano. Mesmo que também sinta
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mente via reposi¢do do estoque.de:

to-oferta ¢, de imediato, bastante
compensador, encara o principal vi-

centes dos servu;os de que é consu-
midora tipica (aluguéis, escolas,
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ocorre em planos dessa natureza, -

efeitos iniciais benéficos, principal-+

bens:duraveis domésticos, cujo efei-~

1do do. Plano: os prec;os reais ‘cres-

A inflacao real

" «servigos médico-odontologicos, cui-

dados pessoais etc...) todos com
peso consideravel no orgamento do-
méstico dessas familias.

Servicos, de um modo geral ndo
sofrem a competigdo internacional
(via importagdes) e, por outro lado,
sao facilmente diferencidveis (i. é,
passiveis de se cobrar pregos distin-
tos a diferentes grupos de consumi-
dores). Nos primeiros 12 meses do
Plano de Conversibilidade argenti-
no (abril de 91 a abril de 92),por
exemplo, 0s pregos por atacado ex-
perimentaram incremento de 6%,
os pregos ao consumidor de 22% e
os servigos, como subgrupo destes
ultimos, apresentaram variagdes ti-
picas na faixa de 40% a 60%! No
Brasil, as coisas caminham em dife- -
renciais de escala semelhante, em-
bora os pregos relativos ainda ndo
estejam acomodados.

-Com salarios nominais relauva-
mente rigidos a curto prazo (exceto,

" € claro, para novos postos de traba-
. 1ho), a classe média é obrigada a,

rapidamente, reestruturar sua cesta
de consumo, limitando ao estrita-
mente necessario os gastos com ser-
vigos. -

Empresas prestadoras de servi-
¢os, por -outro lado, sentem tam-
bém, de imediato, a necessidade de
se adaptar competitivamente ao no-
vo ambiente. Precisam ser muito
eficientes, para sobreviver nas no-
vas condxcoes de mercado. Se tém a
vantagem de encontrar condigdes
para até elevar os pregos do que
vendem, passam a ter que pagar
pregos crescentes pelo que com-
pram, ja que seus processos de pro-
dugiio baseiam-se, intensivamente,
na utilizagdo de servigos, de funcio-
narios, autdbnomos, ou, mesmo, de
outras firmas. A busca em valorizar
qualquer “vantagem competitiva”
em seu(s) principal(ais) produto(s)
torna-se a principal preocupagio
dos empresarios, nessas atividades.

Eis porque-numa economia co-
mo a brasileira;- que a nivel das
regides metropolitanas, principal
mercado do pais, ¢ uma nacéo ter-
ceirizada. (em diferentes niveis de
sofisticacdio, ¢ certo) e, grande par-
te, de classe média (em faixas am-
plas de entendimento do termo),
um plano como o Real mexe pro-
fundamente com os padrdes de con-
sumo e de produgdo, constituindo-
se numa verdadeira revolugdo sur-

- da. Caso tenha contmuldade como

tudo indica; em poucos anos vere: -
mos subir, de forma sistematica, os
niveis de eﬁc:enma na demanda e’
na oferta em nosso pals
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