© Na semana passada, enﬁm,’os
jornais, as revistas e os noticiarios

contraram com a noticia, por
obra e graga da crise cambial,
provocada pela inexperiéncia e
pela inabilidade do ministro da
Fazenda e dos diretores do Banco
Central. .

Até entdo, o governo Fernan-

prir sua promessa de campanha
de ndo matar a sociedade brasilei-
ra de susto, estava minando a pa-

consultores e especialistas de té-
dio. No entanto, a tranqiiilidade
dos redatores de manchetes e dos
.criadores das capas de revistas

a bagatela de US$ 4 bilhdes, em
. preciosas. reservas. Valeu? Quem
Sal;l lucrando com tanto prejui-
ZO/!- .
-Ninguém estd aqui, evidente-
mente, recorrendo ao velho expe-
diente de culpar a imprensa e os

temente, nenhum redator de
manchete, nenhum colunista, ne-
nhum articulista pode ser incul-

‘0 cambio brasileiro na- semana
passada.

feito € encontrar na crise da sema-
na passada também algumas -

do radio ¢ da televisdo se reen-

do Hennque Cardoso, ao cum- -

ciéncia de jornalistas, radialistas, -

custou a toda sociedade brasileira -

comunicadores em geral por to-
dos os crimes cometidos no mun-
do, como fazem os autores de ro- -
mances policiais ingleses com os
coitados dos mordomos. Eviden-

pado pelo terremoto, que abalou

O que pode — até deve — ser
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¢Oes ﬁteis para aperfeicoar o de-
bate das questdes éticas da comu-
nidade social, que tém sido ulti-
mamente, € de forma infeliz, rele-
gadas a um perigoso segundo pla-
no. A verdade € que os meninos
do Banco Central sdo teoricos de-
mais, filosofos demais ¢ dispdem
de pouca pratica. Por isso; houve
a crise cambial, que custou san-
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_ lidade para viver melhor. Mas tal
“estabilidade provoca a tédio mor- ~turistica, tem direito legltlmo ao “
“tal, que esvazia as paginas de jor- %

nais e revistas e os noticiarios do
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.fomo a text11 a metalurg;ca ou a "

ucro, muito embora as vezes, C0-
mo NO COMErcio funerarlo sehs

radio da TV do interesse imediato +—interesses se confundami.com’a

_provocado pela cun051dade po- |

pular. :
A comunicagao é uma mdus—

tria como outra qualquer na no-__g atingindo, de forma m'emedlavél

va sociedade surgida apos a Ter-<g

et

PROFUNDIDADE POSSIVEL, SOBRE
ESSA DEPENDENCIANVIC[ADA
DA MIDIA COM RELACAO'A CRISE.

gue, suor e dolares a todos os bra-
sileiros. Mas, também, os meni-
nos das redagdes precisam parar
para pensar um pouco sobre sua
exagerada dependéncia da crise,

que virou género de primeira ne- .

cessidade nos noticiarios.

E o caso de dizer que a CPI da’
- corrupgio, no governo Sarney, a

crise do “impeachment” de Col-
lor e o escindalo da Comissdo do
Orgamento do Congresso Nacio-
nal, em seqiiéncia, entupiram as
veias da midia brasileira de crise,

" viciando-a ¢ tornando-a depen-

dente desse tipo de impacto para

sobreviver. Esse € o tipico exem-

pld.de que nem sempre os interes-
ses imediatos dos meios de comu-
nicagdo coincidem com os objeti-
vos a longo prazo de toda a socie-
dade. Pois esta depende da estabi-

ceira Revolugio Industrial, que se

apdia na economia de escala do .
consumo em massa € na velocida-
de com que os agentes da produ-
¢do tém acesso a informagdes que -
possam interessar aos consumi-
dores. Na sociedade de massas,

até a feira livre da curiosidade po-

pular € um negdcio rentavel, que
gera lucros financeiros e ocupa-
¢ao de mao-de-obra. A idéia ro-

" mantica do meio de comunicagio

como instrumento de transfor-
magfo social ainda sobrevive por

. meio de solidos e antigos valores
~ como a liberdade de informagéo

€ expressdo, mas estd cada vez
mais submetida ao pragmatismo
do apetite voraz — muitas vezes
morbido — do consmmdor/lelto
r/espectador.

A industria da comumcacao

=, grande maioria da populacao

£um mau smal por indicar que o

desgraga alheia. No pode; con-
= tudo, pelo bem de todos, usar tais
" direitos até os limites do abuso,

a prosperidade e o bem-estar da

Por isso, convém meditar, com a
profund1dade possivel, sobre essa
dependen01a viciada da midia —
termo inglés, oriundo do lat1m
apropriado para definir a comu-
nicagdo mais como negocio do
que como mstrumento social ~—
em relagdo a crise; pnnc1pa]mente
num pals de/mstltulcoes fragels
como € 0,N0sS0.

A plada infeliz e inoportuna do
encanador feita pelo presidente,

impacto da crise cambial ainda
ndo bastou para tornar o, gover-
no mais humilde e ‘mais reahsta
Nem por isso, os meios de comu-
nicagao podem se ex1m1r de uma
autocritica necessaria, até para
voltar a merecer o respelto €a
atencfio da comunidade a qual se
dirigem.
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