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“Comeércio enfrenta aumento

dos casos de 1

¢ A farra do consumo comeca a
deu;ar sinais de ressaca entre os
comerciantes. Quem nao tomou
o cuidado de limitar a concessao
de crédito estd amargando um
crescimento nos casos de ina-

dimpléncia. A maioria decorre

=~ de: vendas- a:prazo-pagas-eom =
cheques pré-datados que, no dia
marcado para o deposito, nao ti-
,hham fundos. Os numeros do
Telecheque maior empresa do
pais em protecdo ao comerciante
contra os cheques sem fundo,
demonstram a evolucdo do pro-
blema: a média de devolugdes no
primeiro trimestre de 1995 é
mais do que o dobro da média de
; todo o ano passado.

W Informacédo semelhante revela
< o presidente do Clube dos Dire-
& tores Lojistas (CDL), Silvio Cu-
nha Baseado em dados forneci-
dos por comerciantes, Cunha diz

# do més a més. Em marco, afir-
' ma, a inadimpléncia foi mais de
40% superior a0 més anterior. O
! crescimento continua em abril:
os dados preliminares do Servi-
¢o de Protecdo ao Crédito (SPC),
o mantldo pelo CDL, ja indicam
uma taxa de madlmplenc1a 20%
maior do que no mesmo meés do
ano passado, sem qualquer sinal
de retracdo nas préximas sema-
' nas.

! Os efeitos sdo mais fortes,
geredita, nos setores do comér-
cio que trabalham com produtos
acessiveis a consumidores de
baixo poder aguisitivo. O cuida-
“lo na concessao de crédito toma-
do por lojas de eletrodomeésticos,
por exemplo, ndo costuma ser
~aplicado na venda de produtos
: mals baratos como pecgas de ves-

= que essa média segue aumentan- '

tudrio e sapatos. O resultado é
' que muitos consumidores se en-
dividaram até o limite de sua
renda. Qualquer imprevisto, nes-
se caso, basta para deixa-lo sem
recursos para saldar parcelas de
_compras a prazo.

““"Os pré-datados respondem o-
je por quase dois tercos de todos
os cheques emitidos, segundo os
nimeros do Telecheque. A mé-
dia no primeiro trimestre do ano
foi de 60,06% de consultas sobre
pré-datados, do total de cheques
garantidos pela empresa.

Os atrasos no pagamento ao
funcionalismo nesse comeco de
ano também estdo na lista das
causas da inadimpléncia. Entre
outras, os comerciantes listam o
descontrole do consumidor na
emissdo de pré-datados, o au-
mento nos precos de alguns pro-
dutos — que acaba estourando o
orcamento do comprador — e o
corte de empregos em alguns se-
tores. Ha casos de pessoas que
compram produtos para reven-
der mas nao conseguem recupe-
rar o investimento em tempo, e
acabam ficando em divida.

O diretor de uma administra-
dora de cartoes de crédito admi-
tiu que a inadimpléncia em seu
setor chegou a 2% nos tltimos
meses e, gracas a medidas ime-
diatas — restricdo na concessio
de crédito e acoes de cobranga
agressivas — caiu para 1,8%.
Mesmo assim, ainda é um valor
elevado para os padroes brasilei-
ros e internacionais. A Ameri-
can Express admite que a ina-
dimpléncia nos ultimos meses
varia entre 1,5% e 2%, o dobro
do ano passado.
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