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Jlu.as propagandas de cigar-

ros, bebidas alcodlicas, agrotoxicos, medi-
camentos e terapias estaraoe su3e.tas 3 res-
tricoes legals — por serem produtos que
podem ser necivos ao meio ambiente e &
satde — ¢ a coni2r adverténeia sobre os
males que eles possam causar. E zinda na
semana passada, o ministro da Sande, Ber-
ges da Smmra h'u\ou uma portaria que
obriza os comerciais de cigarros a cente
‘adxertem:as sq’: 2 08 risces que implicam

_seu consumd. O consultor da ABA, Rafael.

Sa,mpaio explica que a entidade encara
‘até como uma forma de censura o artigo
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como censura prévia, que foi abolida™. A
“argumentacao filoséfica” da ABA é a se-
guinte: “Se o produte € tio prejudicial &
satde, que seja proibida sua fabricacio. A
partir do momento em que é fabricado, €

justo gue tenha sua propaganda no radio

ou na teve”, sugere Rafael Sampaio.

A ABA nio se declara contra o alerta
que ¢ feito 2o consumidor, mas considera
que interpretagoes posteriores do texto po-
dem levar a atos coercitivos. Assim o ideal
seris que a Copstituicao “nio determinasse
as restricoes, e que elas fossem passadas as
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de Auto-regulementacdo Publicitaria nao
vé também, segundo seu presidente, Luiz
Fernando Furquim, muita necessidade de
se explicitar esse tipo de restricdo na Cons-
tituicao. “Nés ja temos um cédigo de regu-
lamentacdo que norteia a atividade publi-
leis ordinarias, pesteriormente. Noés acei-
tamos essas determina (;i)ec se essas leis
tiverem uma base razoavel, como o Cédigo
Nacional de Regulamentacio Publicita-
ria”, acrescenta Sampaio.
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citaria do Pafs. Mas, j& que foi instituido,
pretendemos caminhar junto ao Congresso
para atualizar o c6digo ao momento pelo
qual passa a Nac¢ac”, explica Furguim.

A diretora de criacdo da agéncia de
propagarda DPZ, Helga Nlieth’xe parte do
principic de que todo “ser aduilo & livre
para optar por aquzlo que ele guer ver ou
nio, ou consumir”; e acredita que néag de-
veria haver regu]amentaqéo sobre as pro-
pagandas de determinados produtos, mas,
sim, uma educagae do piablice. “E a mesma
coisa que se restringir a propaganda de
automoveis no radio, na tevé. O que deve
ser feito & mostrar como algo deve ser usa-
do, e néo alertar sobre as cunseqiéncias do
seu uso”, raciocina a diretora. Nos Gltimos
dias, ainda a DPZ iem recebido mdmfesta-
¢dcs contrarias ao Gltimo comercial das
toalhus Artex — em gque o rapaz w... um
acesso de raiva e “hagunca” todo o aparta-
mento — porque aigumas pessoas o consi-
deram violento. “0 comercial € apenas a
manifestagio de um sentimento forte com
um final feliz”, afirma Helga.

O publicitirio Agnelo Pacheco, da Ag-
nelo Pacheco Propaganda, considera as de-
terminacdes da Constituigde ecumo uma “re-
gulamentacdo da informacéo“, € nado como
um ato restritivo zo meie publicitirio. “O
que a Constituinte fez foi assegurar e res-
guardar o respeito ao consumidor, o que &
{eito nos Estados Unidos ha muito tempo.”
0 que Pacheco defande, entretanto, é que a
prepaganda possa acompanhar a evolugéo
dos meics de comunicagdo. “Se n& novela
vocé temn umasa cena er6tica, por que ela é
proibida nos comerciais?”, citande o caso
das calcinhas Hope. N




