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A pmpaganda também deveria ser um assunto da ’C@m__mm 505

tvani’ortugul Muniz (*) ae u'ga de sua conta pu- tamos ai diante de uma re- mercado, muitos deles su- tem de representar muito econémica inauguradopelo
A blicitdria a duas competen- serva de mercado de fato, periores a 60%. mfsdoqneo sim Ies todo. Plano Cruzado. )
, Hé epous tes agéncias estra as. cmtratada a partir dos Segundo ainda, a Fena- rande ambigdo A sociedade brasileira,
meffa obj fO! ﬁlfses de orlxem 288 pro, o mercado movimen. bI citdrios ndo é s:mp es por sua vez, tem coragem e
ﬁxMe es- und a as dezenas de tou, em 1985 CZ$ 14,975 bi- mente despertar desejos, espirito de coopera¢do pa-
prt a de obtengdo direta cdu onde tais empmas Ihdes, o que pode ser con- N0 sentido da vontade de ra apoiar programas arti-
ife entes de contas governamentais. operam. A verdade é que frontado com CZ$ 3,5 mi. consumir, possuir ou des- culados que possam servir
férmulas de Antes disso, m, a es- S#0poucas asempresases- lhjes em 1984: ou seja, um frutar. Uma campanha pu- de base para superar difi-
desepvolvi- tratégia seguia o seu curso, trangeiras com iunﬂo crescimento real de 27,7%,. ~ blicitiria deve agregar fa- culdades econémicas inter-
mento e de defa'ma indireta. Ah‘avés bastante para conduzir as Mas, tomando-se 0 ano tores como dimenséo ética nas. Por que, entdo, ndo
pret(rvnclo de fusdes com agéncias suas campanhas publiciﬁ 1982 como base 100, 1983 re. e social formadora de uma consultar essa sociedade
o seu patriménio Macio.  brasileiras, promoviam-se, = rias através de agéncias gistrou uma queda para cultura nacional. Mas é sobre os destinos do merca- -
a um $6 ml!o. brasileiras. - 74,71 (- 25,29 je 1984 baj. exatamente neste periodo do da propaganda?’ E por

gl outras fases, po-
J*ém m que as opgdes de-
vem ' ser submetidas a

gx de valor convergen-
ara apenas alguns
Roucks pontos tiaé: eleltos ™

Ia 2 ridade econémica
No. Brasil de hoje, no
de desenvolvimen-
Eﬂ taca-se, como ponto
um modelo econé-.
coerente, o conjunto
gestdes voltado para o
esso de ajustamento
cim a 28 de fevereiro.
0S8, agora, de supe-
rar a fase aguda da remo-
¢do de obstdculos 4 a va-
lo ideal das potqpcl
nosso mercado m.
e
| Mas quanto mais nos es-

arc 0s para vitalizar as
fées de forcas inter-

o, desse modo,

positivos sobre o

P‘:i;mvul pagamentos,

m a segundo
to fixo: a Meu

bindo uma econo-
‘mia‘sadia para o desenvol-
vimento, é natural que o
seu mercado interno irra-
die tbda sorte de tentagdes.
De fato, ele é atraente, tan-
'to para a indistria estran-
geira de informética quan-
continua a sé-lo para os
nqueiros internacionais. |
| esse processo, é
- na lm da pmmf'mdl que
4 a mais nova es-

CJII a da indis
;l:éimal man,
VoS
toda a c
‘uma estrat .
questrada, f:,,‘,; S
iefeitos em dois
‘obtencdo de canux pu
'tdrias do governo br:
roe desmcfomlm;? ﬂw
'agéncias brasileiras.

No inicio de 1985, amu&
tinacionais de publi A
.entraram o ano rei
can:io gartfcfpaci:d z:;:
| contas de propaganda
| governo brasileiro. Elagile-
i varam esse pleito zar!"i:'
 pdginas dos jorna
0s seus presidentes
riam a oportunidade
sfes e joint-ventures com
m:rcias de capital nacio-

Apenu um ano de is, a
Empresa Brasﬂeb-a%g Tu-
rismo (Embratur) consa-

- grou o precedente, fazendo

nas contas de governos e a
desnacionalizagdo. .
A conta daquela esta
Sodd ataens comporent
ambém com, es
uinciu bruﬂelrn Se é

nn mf“ mas duu o

controle total da conta?
Considerando-se o caréter
do'turismo receptivo, o que.
importa em prestacio de

servigos no exterior, qual-
_ guer das duas agéncias
' brasileiras é perfeitamente
zh uzorl subcontratar e
ar a qna!ldade dos

servigos externos. ?
E fato | . a

parte &

cu) de cmital estrangeiro.
estd reservada ds multina-
cionais de publicidade. Es-
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A conseqiléncia dem fa-
to é a seguinte: nos tltimos
dois anos, se levantédsse-
mos o faturamento das vin-
te ais agéncias do
Pals, nacionais e estrangei-
ras, verificariamos que,
entre elas, as multinacio-
nais faturaram mais do
que um tergo da receita de
lodas as outras reunidas.
Esta realidade é possivel
exatamente por for¢a da-
quahmurva de mercado.

0 exame de dados torna-

iblicos pela Federa-

cio acional das Agéncias

.de Propaganda (Fenapro).
i-_ relativos ao enho
| da propaganda em

. monstra A anto o
mercado Wo

de-

um todo cresceu 27,

termos reais, as mm‘ﬂna
cionais ou agéncias asso-
ciadas a capital estrangei-
ro alcancaram resultados
que, na média, estdo situa-

dos acima dos niveis do

xnu mais ainda, para 67,31

(- 32,69%). O come¢o da re-

cuperagdo foi em 1985,
quando o nivel do mercado
subiu para 85,94, o que 15'
%' 14,06% abaixo de

Como se vé, o mercado
publicitdrio ndo vive, hoje,
dias gloriosos. Ao contré-
no. enfrenta fase de lenta

5perac.lo. a qual, embo-
ificil, ndo tem inibido
os.invesﬁmentos o pessoal
empregado, que era de 12,8

il em 1982, passou a 14,8
mil (+ 15% ) em 1985.

A atividade publicitéria
ndo esta sujeita” as restnf
¢bes impostas, por
plo, aos jornais e emis oras
de televisdo e de radio, cu-
Jjos proprietdrios precisam
ser de nacionalidade brasi-
leira. Ndo obstante, é pre-
ciso observar que, assim
como na economia e na
anatomia, também na pro-

paganda a soma das partes

de grande dificuldade, em
que o setor se apresenta
mais vulneréavel, que se re-
gistra o aumento das pres-
soes multinacionais.

E forg¢oso reconhecer que
o Brasil, como pais, ndo po-
de ser uma autarquia.
Também é certo que um
fafs com problemas de ba-
anco de pagamentos néo
expande o seu mercado in-
terno em quanto quer, mas
sim em guanto pode. Mas,
se cabe a organismos eco-
némices governamentais
aferir os
dades & sociedade como
um todoy cabe decidir sobre
0s rumos e as formas de ex-
pansdo. O tem
consciéncia dessa divisdo
de ‘responsabilidades, e
tanto isto é . que
jé demanstrou disposigcdo
de negociar solugdes con-
sensuais, no plano interno,
ao repartir com a popula-
¢do o esfor¢o de redengdo

veis de possibili-

que ndo deixar ao seu jul-
gamento a decisdo sobre a
oportunidade de desnacio-

nalizacdo de um setor alta- -

mente estimulador das re-
lagdes econémicas e que se
estende até ao cultivo de
uma cultura e um compor-

tamento nacionais que

aquelas rela¢fes requerem
para frutificar? A propa-

ganda constituium setor de

frande Iimporténcia para a
'ormac¢do da opinido publi-
ca brasileira. Se assim é,
sugerimos ainda que as
questoes ngui levantadas
sejam leva

especifico de discussdes: a
Assembléia Constituinte, a
ser eleita neste a atra-
vés de um process sele-
¢do de Hdermcas. credibi-

lidade publica e respaldo :

econémico, 4 altura, por-

tanto, dos desafios com que '

nos deparamos.

(*) Diretor da Assessor Co-
ntegrada

municagdo | Lida.

as ao seu foro |



