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shopping para o lar

S

MARCIA DELGADO

Brasilia vai ganhar o primei-
ro shopping do lar. Estd em fase
de construgio o CasaPark, um
empreendimento de R$ 20
milhdes que, ainda este ano, vai
.atender parcialmente o consu-
midor. Artigos para o lar, mate-
riais de construgdo, acabamento
e decoragdo sdo alguns dos pro-

" dutos que estardo sendo vendi-
dos em 80 lojas. No CasaPark,
garantem os empreendedores, 0
consumidor vai se sentir em
casa.

Localizado ao lado do
Carrefour Sul, o shopping estard
com a loja Tok & Stok, chamada
‘de ancora (por servir como cha-

" mariz de consumidores), funcio-
" nando no més de setembro. A
promessa é de que, em abril do
“ano 2000, as obras estejam con-
cluidas. “Estava faltando um

shopping com este perfil na

cidade”, garante Ivan Valenga,
diretor superintendente da
Valenga, empresa empreendedo-
ra do CasaPark. o
O shopping terd uma drea
total de 35 mil metros quadra-
dos, sendo 11 mil metros qua-
drados bruta locdvel. “Tudo o
ue se encontra em casa terd no
shopping, por isso, 0 consumi-
dor vai se sentir como se estives-
se na propria casa”, salienta Ivan
Valenca. Mais do que isto. Ele
diz que o ambiente estd sendo
elaborado para deixar os visitan-
tes bem a vontade.

Prazeres da Vida
Para tanto, estd prevista a

construgio de uma praca de ali-

mentagio diferenciada, chama- :
da de praga dos prazeres da
vida. Nela, assim como em casa,
a pessoa terd um espago para ler,
ouvir musica, ou, se preferir, ;
passar no saldo de beleza para
mudar o visual ou encontrar
amigos para um happy hour. :
Todo o shopping sera aberto e !
terd iluminacdo natural. O proje- :
to é do arquiteto baiano André’
S4. . .

A localizacio do CasaPark, :
que serd . construido pela !
PaulOOctdvio, é um dos pontos
que devem atrair o consumidor.
Ivan Valenga lembra que a drea
entre o Parkshopping e o
Carrefour é de fdcil acesso para
os moradores do Plano Piloto e
do Guars, Taguatinga, Gama,
entre outras cidades. “Ja se tor-
nou uma drea nobre”, afirma
Valenca, que lida com o ramo de
locagdo imobilidria. Ele diz que
resolveu investir neste perfil de
shopping para fugir do estilo do
shopping padrdo, “que ji estd
ficando saturado em Brasilia”. |

Pelo projeto arquiteténico, o }
CasaPark terd estacionamento :
com 850 vagas, sendo 500 delas :
na cobertura do shopping, uma .
novidade em Brasilia. Os :
empreendedores afirmam que -
os pregos dos produtos nas 80
lojas do CasaPark serdo bem
competitivos. “A nossa proposta -
é vender produtos de boa quali- -
dade, de bom gosto e por um
prego justo”, assinala Valenga,
salientando que o perfil de con- -
sumidor que pretende alcancar é
o de classe média.
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