O Patio Brasil é um dos
shoppings com programagao
cultural mais agressiva. Neste
ano, foram gastos R$ 1 mi-
lhéo. Entre os principais proje-
tos estao o Vitrine MPB e Fes-
tival de Teatro Infantil. Em
2000, foram realizados 26

grandes shows, 121 apresenta- -

¢Oes musicais, 60 eventos cul-
turais, 46 exposi¢des de artes
plésticas, 52 pegas teatrais, 36
palestras e cursos e a Feira do
Livro de Brasilia.

Para este final de ano, o
shopping calcula um incre-
mento nas vendas da ordem
de 20% em rela¢do ao mesmo
periodo de 99. O shopping es-
td fazendo uma parceria com
o Programa Alfabetizagao So-
liddria - organiza¢do nio-go-
vernamental que tem como
objetivo reduzir os indices de
analfabetismo no Brasil - para
adotar alunos do Nordeste.
Durante seis meses, a institui-
¢ao vai custear o aprendizado

Qos estudantes do municipio
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de Lagoa das Pedras, no Rio
Grande do Norte. Nesta re-
gido quase 55% da populacao
€ analfabeta.

Os consumidores podem
participar da campanha, cus-
teando o aprendizado de estu-
dantes do DF. Até 24 de de-
zembro, um stande do Progra-
ma Alfabetizagio Solidéria es-
tard montado na Praga Cen-
tral para cadastrar os clientes
interessados em contribuir. O
custo de alfabetizacgao é de R$
17 mensais, durante um se-
mestre. A quantia pode ser de-
bitada em cartdo e crédito ou
depositada em conta corrente.

O shopping e a MP3 tam-
bém estdo promovendo a cam-
panha Natal Soliddrio, que es-
td recolhendo donativos para
institui¢Oes assistenciais da ci-
dade. Ao doar 1Kg de alimen-
to nao perecivel, uma pega de
roupa ou um brinquedo, o
participante da campanha tem
direito a disputar uma rodada
na pista de autorama. (L.V.S.)



