‘Acic investe US$ 5 mil
para a Ceilandia ganhar

0 mundo pela Internet

Reformulado, Made in Cellandla chega ao Clberespago em 15 dlas

Rogério dy la Fuente
de Brasflia

Dentro de duas semanas esta-

ra disponivel no espago virtual da
Internet o site Made in Ceilandia,
que contém o programa de quali-

- dade de producio e comércio ex-
terior organizado pela Associa-

¢do Comercial e Industrial da ci-.

-dade. Criado em janeiro de 1999,
o programa pretendia instituir um
selo de qualidade para a produ-
¢do local de 30 companhias - a

" maioria de fundo de quintal e de
pequeno porte - instaladas no se-
tor de industrias da cidade, que
depois seria ampliado a um con-
junto de cem empresas.

‘ Passado um ano, o resultado
nio é considerado bom pela
Acic, que reorientou toda a pro-
gramagdo e agora parte para a
projecdo da economia da cidade
no mundo cibernético. O site
custou U$S 5 mil, investidos pe-
la associagdo e se destinard ex-

-clusivamente 4 promogio de
produtos. "Tivemos problemas
sérios de organizag¢do. Algumas

" das empresas tinham problemas
contabeis € quando ganharam

' proje¢do com a difusdo do pro-
grama- tiveram problemas com
os servigos de ﬁscahzag:ao tribu-

 taria’; conta Alvaro Iaccinio, pre-

e i g vegy S e e
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cial e Industrial de Ceilandia.

As multas pagas pelos pe-
quenos industriais quase che-
garam a inviabilizar o progra-
ma de instituigdo do selo de
qualidade. Dividas renegocia-
das e relacdo com o fisco den-
tro da legalidade, o programa
foi reformulado.

Treinamento

A Acic estd empreendendo
uma série de treinamentos com
as empresas participantes do
Made in Ceilandia para prepara-
las para o comércio exterior.
"Nosso objetivo nio é somente
exportar o que produzimos, rmas
também importar produtos de
gualidade e reforcar o comércio
da cidade", conta laccino.

Os treinamentos incluem o
ensinamento da adaptagdo dos
produtos a serem exportados as

.~exigéncias sanijtdrias e de defesa
51dente da Assocmgao Comer-

do consumidor dos paises com-
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pradores, otimizag@o dos pro-
cessos de embalagem e de aco-
modagdo dos produtos embala-
dos em contéineres e sobre a
forma de producdo de catdlogos
de promog3o de produtos. ~N
O primeiro ano de funciona- ~J
mento do Made in Ceilandia
trouxe dois ensinamentos basi-
€os aos empxesérios ceilanden-
ses. O primeiro deles € que ndo c:
se devia concentrar a relagao de S S
e: (portagao com uma regido ou
pafs. "Concentramos os esforgos
na Afri ica, mas descobrimos que
a amplia¢do deste horizonte é ne- -
cesséria, até mesmo porque fo- .
mos surpreendidos com a de-
manda de outros continentes",
conta o presidente da associacéo.
Em segundo lugar, veio o
aprendizado sobre credibilida-
de. Por causa do desconheci-
mento sobre a confiabilidade
das empresas ceilandenses, fo-
ram perdidos alguns negdcios.
"Um caso especifico foi o de
compra de vassouras por uma
empresa da Africa do Sul. Eles
gostaram do pre¢o, mas que-,
riam garantias de que a empresa
exportadora daqui ndo os deixa-
ria na mio no pracesso de troca
dos fornecedores tradicionais .

~ deles. No haviam-tais.garan-

tias", contou. (Cont. Pdg. 8)



