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uito jd se falousobre Bra- _poluentes

silia. Disseram dela que

nao teria esquinas nem
calcadas. Que a marca de meio
milhdo de habitantes seria cu-
nhada apenas no ano 2000. Mas,
assim como ficou para trds esse
modelo de cidade, perdeu-se
também a vocacdo que ela teria.
Nascida para ser um centro poli-
tico-administrativo, Brasilia pre-
cisa agora de um novo eixo de de-
senvolvimento. Um novo figuri-
no que vista bem uma cidade
com dois milhdes de habitantes,
180 mil desempregados, com o
maior produto interno bruto do
Brasil e com um potencial de
consumo que ultrapassa US$ 15
bilhdes por ano.

Entidades ndo-governamen-
tais, sindicatos, federagdes, uni-
versidade e governo jd se debru-
¢am no dilema de buscar uma no-
va vocacdo econdmica para a ci-
dade. Da discussdo dos especialis-
tas e de pesquisas de mercado,
safram alguns potenciais dreas de
desenvolvimento para a capital. O
setor de servicos e a indistria de
tecnologia de ponta sao vistos co-
mo os principais eixos de desen-
volvimento para a capital. Entre os
negdcios de futuro, destacam-se
ainda informadtica, vestudrio, mo-
veis, turismo e construcao civil.

Por tras do potencial de cada
uma dessas dreas, hd um forte
respaldo. Para o ramo de constru-
¢do, por exemplo, hd o déficit de
moradias. Existe uma demanda
por 100 mil moradias no Distrito
Federal e por cinco milhdes no
Brasil. J4 na drea de informatica,
hd um alto nivel de profissionais
gabaritados e um volume de ne-
gocios que gira em torno de US$
6 bilhdes por ano.

No setor de vestudrio, a cidade
jd comeca a ganhar projecdo. P6-
los de confecgdo organizam-se
em cooperativas para comecar a
exportar. O setor de méveis tam-
bém é representativo. Existem
150 empresas, que geram 2.655
empregos diretos e formais.

“Ainda ndo se encontrou uma
vocagdo Unica para Brasilia. Ela
tende a ser um pouco de cada
uma dessas coisas”, acredita o
presidente do Sindicato dos Eco-
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nomistas do DE Jilio Miragaya.
Para ele, a saida é mesmo a in-
dustrializacdo de produtos nao- |
“As industrias nao pre-

cisariam ser necess ente,
dentro do quadrildtero. Instald-
las no Entorno reduziria a pres- |
sd0 sobre o mercado de Brasilia, ‘

aumentaria a arrecadacdo desses ' .

municipios e eles poderiam in-
vestir em infra-estrutura, redu-
zindo a dependéncia em relagao.
a Brasilia’, avalia Julio.

Adalberto Valaddo, presidente

" da comissdo de apoio a Negdcios |

Empresariais e 2 Exportagdo da
Fibra, confirma. “Aquela cidade
sustentada no modelo politico-
administrativo ndo existe mais.
Temos que produzir e gerar nossa
propria riqueza. Nao tenho diivi-
da do potencial produtivo de Bra-
silia e ela j estd proxima de sua.
vocagao, voltada principalmente
para a drea de servicos e de in- |
ddstrias nao-poluentes.”

COMPRA LAFORA

Especialistas confiam no su-
cesso da industria local respalda-
dos em algumas condi¢des basi-
cas. Segundo a Federacdo de In-
ddstria de Brasilia (Fibra), 85%
dos produtos consumidos no
Distrito Federal ndo sdo produzi-
dos aqui. Pesquisa realizada pela
Fibra mostra que 11% das empre-
sas compram fora do DF por falta
de fornecedor local, outros
21,60% por falta de disponibili-
dade, e 41,3% pelo alto preco da-
qui. Em resumo, Brasilia conso-
me muito e produz pouco. Eo
que produz sai caro, seja pela fal-
ta de uma politica de incentivos
ou pela dificuldade de encontrar .
aqui matéria-prima.

Para mudar esse quadro, o go-
verno quer atrair empresas e
apoiar as que jd se estabeleceram
aqui. No Plano de Desenvolvi-
mento do Distrito Federal, que
estd sendo elaborado pela Secre-
taria de Desenvolvimento Eco-
némico, héd algumas diretrizes
bésicas, cujo objetivo final é criar
150 mil empregos no DE

Como Brasilia tem ainda uma
localizagdo geogréfica privilegia-
da, com infra-estrutura de rodo-
vias, ferrovias e aeroporto de
grande porte, o governo aposta
em criar aqui uma estacdo adua-
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neira e uma abrangente zona de
livre comércio exterior.

O plano prevé também a cria-
¢do de dreas de desenvolvimento
econdmico regional, respeitando
avocacdo de cada cidade; gal-
poes de formacdo de mao-de-
obra; instalacdo de parques te-
maticos para fortalecer o turis-
mo, e a criacdo do Pélo de Alta
Tecnologia, que seria localizado,
a principio, em Sobradinho.

“Ainda nao estd nada fechado,
mas existem muitas possibilida-
des no Plano de Desenvolvimen-
to de Brasilia”, afirma o secretdrio
Léazaro Marques. Para ele, a voca-
¢do de Brasilia passa pelo ineen-
tivo e acompanhamento das em-

g bilhdes em 1998,a 12°posicio no ranking nacional.O PIB do DF em 1998 foi de

Deosimar Damdsio,da informdtica: “Falta politica de investimentos”

presas ja instaladas e a atragéo de
novos negocios. Aposta, para is-
0, no Pr6-DE programa de in-
centivo para atrair empresas para
o DE A industria de cosméticos
Davene se prontificou a se insta-
lar no Pélo JK, em Santa Maria,
com promessa de gerar 800 em-
pregos este ano. Além disso, 1.170
empresas jd receberam incenti-
vos para construcao de sedes.

GRANDE PROMESSA

O ramo de informdtica seria o
carro-chefe do pdlo de alta tec-
nologia. Segundo o Sindicato de
Empresas de Informdtica do DF
(Sinfor), existem 800 empresas li-
gadas ao setor, mas ainda € muito
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CORREIO BRAZILIENSE

Brasihia

Vocagdo economica da capital do pais
passa pela construgdo civil,
informdtica, servicos e vestudrio

Setor potencialmente lucrativo, a construgdo civil vale-se de uma demanda de 100 mil moradias no Distrito Federal,onde o produto interno bruto é o maior do pais

pouco. “Elas ndo atendem nem a
10% da demanda local. Temos
um volume de negécios de US$ 6

bilhdes por ano —s6 perdemos.
para Sdo Paulo —, mas s6 US$

800 milhoes sdo fechados por in-
dustrias locais. Brasilia pode ser a
capital digital da América do Sul’,
acredita o presidente do Sinfor,
Inécio de Castro.

Deosimar Damasio, 39 anos, é
um exemplo de sucesso. Come-
¢ou com dois amigos, seus s6-
cios, em julho de 1993. Hoje, a
empresa dele, chamada MSD,
tem 60 funciondrios e ja desen-
volveu mais de 60 produtos na
drea de informdtica ligada a edu-
cacdo. Sao softwares, cursos a
distancia, escola técnica virtual e
outros produtos responsaveis
por um faturamento bruto anual
de R$ 1,5 milhZo.

Para ele, Brasilia tem um gran-
de mercado. “O fato de ser o cen-
tro do pais e de estar préxima ao
governo federal j4 favorece o ne-
gocio. Temos muita gente quali-
ficada na universidade. O que fal-
ta é uma politica de incentivos
para o setor”, acredita Deosimar.

Foi na Universidade de Brasilia
(UnB) que Deosimar encontrou
terreno fértil para fazer uma em-
presa de sucesso. De 1993 a 1995,
ele participou do programa Incu-
badora de Empresas, uma das
frentes de trabalho do Centro de
Apoio ao Desenvolvimento Tec-
noldgico (CDT) da UnB. Nesse
tempo, teve instalacdes de graca
e apoio de consultores. “Tivemos
que fazer um planejamento por
trés anos antes de comecar a em-
presa. Isso nos deu uma boa base
para pensar a empresa e estudar
o mercado’, diz.

O programa abriu portas para
Deosimar. E para outros empre-
sdrios também. “O indice de éxito
das empresas que saem da incu-
badora é de 80%”, diz a vice-dire-
tora do CDT, Ednalva Fernandes.

Mestre em Sociologia e com
experiéncia na drea de oportuni-
dades de negdcios, Ednalva tam-
bém aposta na drea de tecnologia
de ponta como a grande vocacdo
de Brasilia. E cita a informatica e
a biotecnologia.

Ednalva acredita ainda no se-
tor de turismo para alavancar a
economia. “E uma opc¢éo de de-
senvolvimento que pode trazer

‘E $ 5 bilhdes.O PIB per capita foi de *
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resultados financeiros e tem
maior viabilidade de geracdo de
empregos”, acredita. Ela salienta
_que o desenvolvimento desse se-

tor auxilia outros conig.o de ali-

mentacao, servigos, construcao
civil, confecgoes.

TURISMO RURAL

O presidente do Sindicato dos
Economistas, Jilio Miragaya, nao
acredita muito na possibilidade
do turismo vir a ser um ponto for-
te da economia local. “Quanto ao
lazer, ainda ndo oferece grandes
atrativos. A permanéncia média
do turista aqui € de um dia e meio,
enquanto em outras cidades € de
quatro dias. O turismo de eventos
(congressos, reunioes etc) pode
trazer mais resultados devido a
proximidade com o poder.”

Quanto ao turismo rural, Julio
pondera ser uma fonte de atragao
muito restrita aos préprios brasi-
lienses. O presidente da Associa-
¢do Brasileira de Turismo Rural,
Renato Bravo, confirma a infor-
magcao. Mas acrescenta um dado
novo. “Nédo hd um sé dia em que
eu ndo receba alguém de embai-
xada na minha propriedade (res-
taurante Trem da Serra, em So-
bradinho). E eles sempre trazem
as pessoas que vém de fora de
Brasilia ou do pais”, diz Renato.

Avelocidade com que cresceu
esse setor nos tltimos anos € es-
pantosa. Em 1996, existiam trés
propriedades, que geravam 20
empregos diretos. Hoje, sdo 53
empresas que geram 1.600 em-
pregos diretos. “Nenhum estado
teve um crescimento assim no
turismo rural”, garante Renato
Bravo.

O elevado poder aquisitivo estd
por tras do sucesso do comércio
local — Brasilia é a cidade com
maior niimero de shoppings cen-
ters. Cada brasiliense gasta, em
média, US$ 5,2 mil por ano com
despesas anuais. Na drea de servi-
cos, um dos mercados considera-
dos mais promissores € a capaci-
tagdo profissional. Pesquisa pu-
blicada na revista Perfil Competi-
tivo do DF e feita pela Fibra em
parceria com outras instituicoes
ligadas a Indtistria, revelou que
33,75% dos empresdrios apontam
como maior oportunidade de ne-
gécios a abertura de empresas de
qualificacdo profissional.
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