Governador cearense
propoe alteragoes no
esquema de comunicagao
pensando no 2° turno

MARILENA DEGELO

O apoio tdo esperado do go-
vernador Tasso Jereissati (CE)
nio serd apenas um troféu na
campanha do candidato do
PSDB, Mdrio Covas. No papel
discreto de um escudeiro, o se-
cretario de Governo do Cears,
‘Sérgio Machado, acompanhou
‘com paciéncia e dedicac¢do, nos
ultlmos dez dias, em Brasilia,

’ ‘ﬁ‘“das“‘a"s‘”affﬁm 68" ’db“@‘bb“rﬂ‘é“
nador executivo da campanha,
‘deputado Jaime Santana
(PSDB-MA). Mas na noite de
‘fquinta-feira, em Séo Paulo, du-
rante reunifo de trés horas com
0 candidato € membros de exe-
cutiva nacional do partido, ele
deixou de ser apenas um coadju-
vante para propor mudanca. ge-
ral na campanha.

., As alteracles, que comeca-
rio pela estratégia politica e
abrangerio todo o esquema de
.comunicacéio, serdo definidas
terca-feira. Numa primeira
avaliacdo, Machado obteve a
concordancia dos tucanos: fora
a competéncia do coordenador
do programa de televisdo, Woile
Guimaries, e a qualidade do
candidato, todo o resto da cam-
panha deve ser colocado em dis-
cussio. Para o governador do
Ceara, que viajou para o Exte-
rior e s6 volta na préxima sema-
na, e para seu interlocutor Co-
vas deve ter um plano de cam-
panha mais definido.
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Covas: falta de estratégia e de comando na éampanha

Na véspera do comicio de
apoio a Covas, em Fortaleza,
Tasso j4 reclamava a falta de
uma estratégia clara para o
candidato chegar ao segundo
turno. ‘“‘Os tucanos precisam es-

colher um alvo entre 0s que dis- .

putam o segundo lugar: Brizola,
Maluf ou os dois”’, sugeriu o go-
vernador. Segundo Machado,
Covas nio pode ficar atirando a
esmo. “Deixaram tudo por con-

ta da credibilidade do candidato
e esperam que em algum mo-
mento da campanha ele dé cer-
to”’, comentou. :
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Mais grave do que a ausén--

cia de estratégia politica na
campanha, na opinido do secre-
tario de governo cearense, € a
falta de comando na produc¢ido
do material de propaganda. Ele

PSDB

considerou um absurdo, por
exemplo, o comité de publicita-
rios demorar quatro meses para
elaborar o logotipo do adesivo
de carro: um losango verde com
um circulo azul, da bandeira
brasileira, no lugar da letra O
de Covas.

Por sugestido de Machado,
os tucanos devem abandonar es-
se material e adotar nacional-
mente o adesivo com as faixas
nas cores verde e amarela que
cobrem as letras Ve A do nome
do candidato. Utilizadas na
campanha presidencial de Tan-
credo Neves, pelo Colégio Elei-
toral, em 84, e na campanha de
Tasso para o governo do Ceara,

w&‘g&moumm e

rca de vitoria, segundo ﬁfm

do.

Os eleitores de Covas con-
cordam com o:secretdrio de Go-
verno cearense. Ndo adiantou
0s ‘coordenadores da campanha
esconderem os adesivos com as
faixas coloridas, feitos por tu-
canos paulistas. Indiferentes a

~ preocupacdo dos publicitarios
~de evitar confusdo com 6 mate-
‘rial do candidato do PRN, Fer-

nando Collor de Mello, todas as
pessoas que procuram O comité
de Covas, em Sio Paulo, pedem
esses adesivos para colocar em
Seus carros.

Tasso e Machado pret:en-
dem opinar ndo apenas sobre a
produgdo dos adesivos, mas de
todas as pecas publicitarias.
Eles se consideram bons conhe-
cedores do assunto, depois de
comandarem duas campanhas
bem-sucedidas no Estado: a do
préprio Tasso, que se elegeu em
86 com mais de 509 dos votos, e
do prefeito de Fortaleza, Ciro
Gomes, no ano passado.



